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TurnêTrês Graças

Quandoa música 
da novela encontra
opúblico aovivo.



Umfenômeno 
deaudiência

nacional

Três Graças se consolidou comoumdos
conteúdos mais acompanhados da
televisão brasileira, mobilizando milhões
de espectadores e gerando forte
conversa como público.

Agora, esse universo ganha uma nova dimensão: sair da 
tela e encontrar os fãs ao vivo. A Turnê Três Graças
nasce como uma extensão desse fenômeno,
conectando história, música e experiência em um novo 
território de presença para as marcas.

TurnêTrêsGraças

Conteúdo, experiência ao 
vivoeamplificação emum 
únicoprojeto

• Presençade marca emação nos
últimos capítulos da novela

• Experiênciaao vivo com shows 
emSão Pauloe RiodeJaneiro, 
com interação direta com o 
público

• Amplificaçãonas plataformas 
Globo, estendendo o alcance e a 
conversa com os fãs

Mercado: Local

Período: Maio

Faixa horária: Após N20H

Sigla: TGRA

Exibição: 15/05
07/05: Gravação do show noRJ

82%
Já passaram a ouvir uma música
ou artista após vê-los na televisão

74%
dizem que não conseguem 
viver sem música

Amúsicaéparte davidadobrasileiro
A força da novela

+134MM
De pessoas alcançadas pela
novela

26MM
de espectadores por dia



77%
seinteressam pelastrilhas sonoras 
dos programas

9emcada10
Percebem a presença da músicanos 
conteúdosdaTV

Quando a novela
vira trilha sonora
davida

ContextoTurnêTrêsGraças

As novelas transformam histórias em 
experiências compartilhadas por 
milhões de brasileiros.
Ao longo de meses, personagens e emoções passam a fazer parte da 
rotina do público. Esse movimento acontece em escala nacional.
A música tem um papel essencial nessa conexão: marca personagens, 
intensifica emoções e mantém a história presente no dia a dia do público. É 
desse encontro entre história, emoção e música que nasce a Turnê Três 
Graças.

6emcada10
Ouvem música como atividade de bem
estar

82%
Procuram músicasde novelasouséries 
queassistem

Fonte: Das Telas Ao Palco – As múltiplas dimensões do consumomusical noBrasil | Insightsde Mídia &Mercado Globo | 2023



A história começa nanovela.
A músicalevaopúblicopara fora da tela.

E sua marca faz parte desse encontro.

TurnêTrêsGraças



TurnêTrêsGraçasMenuClicável

Uma história que mobiliza o país

A trilha que conecta o público

A história encontra seus fãs



Uma história que mobiliza o país

PilaresTurnêTrêsGraças



Histórias que mobilizam milhões de 
brasileiros
As novelas ocupam um espaço único na cultura brasileira. Ao 
longo de meses, histórias e personagens passam a fazer parte 
da rotina do público e geram conversas que atravessam 
gerações. Com Três Graças, esse movimento acontece em 
escala nacional. A novela se consolida como um dos maiores 
fenômenos recentes da televisão brasileira, reunindo milhões 
de espectadores diariamente.

Umahistória que 
mobilizao país

PilaresTurnêTrêsGraças



A trilha que conecta o público

PilaresTurnêTrêsGraças



A música que conecta emoções
A música amplia a relação do público com as novelas e prolonga a 
experiência da história para além da tela. Canções ganham espaço 
nas playlists do público, artistas alcançam novos públicos e a 
narrativa segue viva em diferentes momentos do dia.

A trilha queconecta o público

82%
já passarama ouvirumamúsica ou
artista após vê-los na televisão

A trilha sonora amplia o alcance cultural das 
novelas

74%
Dosbrasileirosdizem quenão
conseguemviversemmúsica

A TV segue como uma das principais 
plataformas de descoberta musical no país

PilaresTurnêTrêsGraças

Fonte: Das Telas ao Palco– As múltiplas dimensõesdo consumo musical noBrasilInsights de Mídia & Mercado Globo| 2023



A história encontra seus fãs

PilaresTurnêTrêsGraças



Quando a história ganha o mundo real
O público quer viver as histórias que acompanha. 
Experiências ao vivo criam novos momentos de 
conexão entre fãs, artistas e universos narrativos que 
já fazem parte do cotidiano. É desse movimento que 
nasce a Turnê Três Graças.

A história encontra 
seusfãs

PilaresTurnêTrêsGraças



OencontroTurnêTrêsGraças

Da novela para a música. 

Da música para o palco.
A Turnê Três Graças leva o universo musical da
novela para o palco e cria um encontro ao vivo
entre artistas, história epúblico.
Dois grandes showsvão conectar o universo da novela aos fãs emSão Pauloeno Rio de
Janeiro.



Experiência de marca na arena

A história de Três Graças ganha vida no 
palco e aproxima artistas e fãs em uma 
experiência ao vivo

Ao vivo para 
todo Brasil

Elenco do espetáculo

Apresentadora: Kenya Sade

Atrações principais: Belo e Xamã

Participações especiais: Alana Cabral, Pedro 
Novaes e Sophie Charlotte

Atração especial no RJ: Péricles
KenyaSade
Apresentadoradoespecial

Locais dos shows

Rio deJaneiro– Qualistage
Data do show:7 de maio de 2026 
Importante arena de shows da 
cidade, conhecida por receber 
grandes produções musicais e 
eventos ao vivo.

SãoPaulo– Vibra SãoPaulo 
Data do show:15de maio de 2026 
Uma das maiores casas de 
espetáculos do Brasil, palco de 
grandes turnês nacionais e 
internacionais.

15 de maio

Após Três Graças

TV Globo e Globoplay

1– Propmark | Qual o festival preferido entre os influenciadores e Meio & Mensagem | Coca-Cola e Heineken – as marcas mais
lembradas por fãs de festivais, segundo pesquisa 2 - Pesquisa sobre Eventos, Shows e Festivais | Qualibest 25 anos | 2024 || 3 – Ponto
Map+V-Tracker (2024) ||



OuniversodeTrês
Graças aovivo
Com apresentações de Belo e Xamã, dois dos 
artistas mais populares da música brasileira, o 
espetáculo reúne música, narrativa e convidados 
especiais em uma experiência que amplia a história 
para além da televisão.

O encontro

Xamã
- Nanovela, são maisde110milmençõesao nomedo personagem eator, e
maisde2milhões decurtidas aosposts queomencionam noX/Twitter.
- "Bagdá" já ficou nas tendências do X/Twitter no Brasil por 36
horas. "Xamã" já ficou por 3 horas. E"Bandivo" por 1hora.
- No @tvglobo, as postagens com cenas de Bagdá alcançaram mais
de 145milhõesde visualizações e 7 milhõesde interações.
Exemplodetweets:

Belo
- Nanovela,são maisde 70 mil menções ao nomedo personagem e ator,e
maisde 740 milcurtidas aosposts queomencionam no X/Twitter.
- "Misael" já ficou nas tendências do X/Twitter no Brasil por 41 
horas.
- "BeloeViviane" ficou por 2horas.
- No @tvglobo, as postagens com cenas de Misaelalcançaram mais
de 100 milhõesde visualizações e 4 milhõesde interações.

Exemplo detweets:



Garanta seu
espaço no intervalo
comercial
EsquemaComercial
Mercado: Local

Dia:15/05
Horário: logoapósoúltimocapítuloda N20H
Duração:40’
Sigla:TGRA assume SHQ1
Preçode30’’:Coforme tabela abaixo: 
Coeficiente15’’:0,5
Gênero: Musical

Belém R$ 5.253

Altamira R$ 133

Castanhal R$ 361

Marabá R$ 191

Paragominas R$ 140

Parauapebas R$ 122

Redenção R$ 117

*Lista de preços referente ao mês de Abril/2026




