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PLANO COMERCIAL 2026
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Resumo do Projeto

Como funciona:

Um programa que vai além da noticia:
Aproxima o publico de temas que impactam a vida,
despertam curiosidade e ampliam horizontes.

Em 2026, teremos muitas novidades com novo
estldio, a chegada do Bonner e
diferentes pacotes de patrocinio e
associagdo ao programa.
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Com uma narrativa envolvente e imagen
diversidade do mundo: ciéncia, satde, meic
tecnologia.

Cada edigdo € uma viagem que conecta mill . es de
fascinantes e descobertas que fazem diferenga. Por que isso i
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Porque o Globo Repérter ndo apenas informa — ele educa, conscien

tizae
entretém. Em tempos de excesso de conteldo superficial, o programa oferece
profundidade e relevanciq, traduzindo assuntos complexos para uma linguagem clara

e acessivel. E conhecimento que forma opinido, inspira mudancas e

promove cidadania. ,
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Atributos de personalidade: Wi I I ia m
* Especialista Bo n n e r

* Inteligente
* Fala bem sobre

qualquer assunto Credibilidade e Lideranca
* Sério no Jornalismo Brasileiro
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Em sua carreira, Bonner consagrou-se como o
protagonista de uma era no jornalismo televisivo
brasileiro, conciliando profissionalismo, credibilidade e
conexdo com o publico, conquistando a confianga de
milhdes ao longo de quase quatro décadas de atuagdo.

Com transi¢do planejada para o Globo Reporter em
2026 ao lado de Sandra Annenberg, ele descreve essa
nova fase como a realizagdo de um sonho: “um convite @
contemplagdo” e oportunidade de manter a relevancia
jornalistica em um formato aprofundado e humano.



Sandra
Annenberg

Credibilidade, Empatia e Inspiragao

A frente do Globo Repérter, Sandra se destaca
por unir profundidade jornalistica e humanizagdo
das histérias, traduzindo temas complexos em
narrativas que informam, emocionam e inspiram
milhdes de brasileiros. Mais do que uma
apresentadora, Sandra € um simbolo de
confianga e contemporaneidade. Sua atuagdo
refor¢a valores essenciais: éticq, transparéncia
e compromisso com a verdade.
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Atributos de personalidade:

* Especialista

* Familia e de bem
com avida

* Fala bem sobre
qualquer assunto
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Em 2026, o Globo Reporter segue acompanhando a evolucdo da
medicina, tecnologia e ciéncia no Brasil e no mundo, para informar,
entreter e traduzir o que esses avancos impactardo na vida das pessoas.

Um novo olhar, uma
perspectiva
diferente, historia

que ninguém contou

uma grande experiéncia
que enriquece a culturae
transforma pessoas.

A luta pela vida,
bem-estar e
alimentagao
saudavel.

pessoas. Como a pratica
de esporte e mudangas nos
habitos de alimentagdo
podem ajudar a prolongar a
vida.

O vem por ai, quais
sdo as novidades e
como o futuro pode

ser.

no dia a dia das pessoas.
Um olhar humanizado sobre
tudo que vem sendo criado
traduzido como sé a equipe
do Globo Reporter sabe
fazer.

Expressoes culturais,
migragoes e grandes
mudang¢as na

sociedade.

Reporter, sempre com
objetivo de compartilhar
experiéncias e elevar o
conhecimento do
telespectador.



E para abrir o ano jd mapeamos os primeiros temas para que as marcas
possam avaliar as melhores formas de associacdo. Para esse ano, além
do patrocinio anual, teremos diferentes pacotes de patrocinio que
ampliardo as oportunidades para as marcas.

VIAN©!
>>Hora de parar?

VIARE )
JUNH®O

>> México

ABRIIE
>> BBB Bichos

>>Migragdes

i ) >> Sementes
>> Cinema do Brasil

>>Vidade Fa

>> Cangago
>> Indochina

>> Vida na casa de vidro

o B >>Pampa
motivagdes profundas além

. . ampa revela biodiversidade
. : . da simples vaidade. da. histéria iesuiti
Jodo Gomes conquista o pais ameagada, historia jesuitica e
com autenticidade e carisma. cultura gadcha.
Litoral cearense encanta
Vigleliis ce iy belezanatural México conquista viajantes
irresistivel. com cultura vibrante e beleza

inesquecivel.

* Temas e datas podem sofrer alteragdes
sem prévio aviso.



Como se
associar ao
programa?

PATROCINIO LOCAL

O patrocinio local oferece as marcas a
oportunidade de atuar estrategicamente
nos mercados mais relevantes para seus

objetivos, vinculando-se a um contelddo de
alto prestigio e tradicdo. O cotista local
aparece no programa por meio das
vinhetas regionais exibidas nos intervalos.




Patrocinar e uma
de criar la 0S emoc

Patrocinio é eficiente para
diversos objetivos de midia

Al
) ) LANCARUMAMARCA
S / S / aqui o principal objetivo é de que mais pessoas reconhegcam
- @ - - @ - uma marca, que ela tenha grande visibilidade.
= = AUMENTAR A FAVORABILIDADE DA
~ ~
MARCA
Quando uma marca é -
. 3 . . PERCEPGAO:
patr00|nad°ra, nao se fCIz Entregas de patrocu‘lo quando o patrocinio é feito especificamente para o
I. ~ espectador. Se conectar com o consumidor vai muito além
apenas presente. amp lam a conexao de tracar perfil de piblico. E preciso entender seus anseios
Ela esta fazendo parte de entre o programa e a i’ seindees
en e AUMENTARA INTENQI'-'\O DE COMPRA:
algo que a GUdlenCIa QOSta' marcd Com o patrocinio é possivel misturar a experiéncia de
Val oriza e consome compras e promogdes, com atividades e contetdos

relacionados a marca.

IMPULSIONARA RESPOSTA:

os patrocinios de programas na TV sdo capazes de gerar
niveis considerdveis de atividade nos consumidores. E
podem ser utilizados como uma estratégia de marketing
de ativagdo.

Um contelddo de qualidade tem alto potencial de transferir para as

marcas os atributos positivos que o publico enxerga nos programas. f ' ! ’ ' ' n



Onde estdo as
oportunidades
de conexdao

Dominio e frequéncia

Credibilidade e publico qualificado

Formatos premium

pelos formatos exclusivos
ados que marcam e ampliam alembranca
dessaimportante associag@o com programa, como
as vinhetas e comerciais.



PATROCINIO
LOCAL




Globo Reporter - Vinheta de patrocinio local 2026 - Preco referente a 4 semanas

Avinheta de Patrocinio local (VHL) é a evolugdo das entregas para o mercado local. Nessas entregas o cliente tera direito a uma vinheta com
assinatura de 10" emintervalos diferentes do programa, totalizando 08 vinhetas no periodo.

Tipo: Local 1 cota.

Quantidade: Conforme disponibilidade.

Periodo Minimo: 08 semanas

Belém RS 23.343
Altamira RS 657
Castanhal RS 1.872
Marabd RS 1.020

Paragominas RS 663

Parauapebas RS 615

Redencdo RS 585

Valor referente ao periodo de 4 semanas



MIDIA
AVULSA
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* intervalo.comercial & muito m%ﬂﬁmo pausa: € uma janela para o mu

e . 4 % .
oresental ,noﬂd descobertas e tendéncias ganham espaco. Estar na

jarantia de que sua marca serd lembrada.
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https://negociostvliberal.com.br/lista-de-precos/lista-de-precos/
https://www.linkedin.com/posts/globoads_globo-rep%C3%B3rter-activity-7434716132105900032-xSpN?utm_medium=ios_app&rcm=ACoAABkpLRgBLO0sjaUuBllssuCjMGZofcrFXmQ&utm_source=social_share_send&utm_campaign=whatsapp

Observacoes Comerciais

1. Opregodacotaé fixo, vdlido para compras realizadas até 31/12/2026,independentemente da data de
exibigdo.

a.  Comerciadlizagdes superiores a 12 meses poderdo sofrer alteragdo de pregos do 13° més em diante.

2. AGlobo poderd desenvolver outras oportunidades comerciais (cotas extras de patrocinio, top de 5 segundos,
cota de participagdo, quadros etc.) ligadas ao programa. Essas oportunidades ndo poderdo ser
comercializadas para concorrentes do patrocinador deste projeto.

3.  Dias e hordrios de exibigdo do programa estdo sujeitos a alteragdo.

4.  Opatrocinio do programa ndo bloqueia a venda de comerciais avulsos nos intervalos, inclusive para
concorrentes.

5. Ndo sera aceita multiplicidade nas caracterizagdes.

6.  Oplano de veiculagdo segue orientagdes estabelecidas pelo Manual de Praticas Comerciais, Manual de
Formatos, Lista de Pregos e Cédigo de Etica e Conduta do Grupo Globo.

Compromisso de entrega

16. Aentregado projeto serd feita de acordo com o plano de midia comercializado e poderd sofrer alteragdo em
virtude da disponibilidade, sem comprometer a entrega;

17. Impressdes determinadas no projeto representam o compromisso de entrega no ambiente digital. Caso haja
um inventario excedente, poderd ser comercializado para o cotista e para outros anunciantes, inclusive
concorrentes.

18. Aentrega determinada em posi¢des especificas, caso ndo possa ser cumprida por limitagdes de inventdrio,
serd realizada em outras posigdes no g1, assegurando que o patrocinador ndo seré prejudicado;

19. Emcaso de conversdo de entregas para midia avulsa, o patrocinador deverd usar o valor no periodo de
veiculagdo do plano, conforme disponibilidade de inventério e dentro da vertical da entrega original do plano.

20. Oprazo de entrega determinada ndo poderd ser alterado do que foi escrito no plano comercial.

Em caso de atraso na entrega das pegas

21. O envio dos materiais com atraso poderd acarretar consequente no atraso na veiculagdo das pegas e prejuizo
nas entregas previstas.

22.  Umcronogramade entrega de pegas serd estabelecido pelo time OPEC e enviado para os cotistas. Caso haja
atraso na entrega dessas pegas, as impressdes ndo realizadas serdo descontadas da entrega total sem
alteragdo ou gjustes financeiros, ocasionando incremento no valor do CPM.

23. Eresponsabilidade do cotista o envio correto dos materiais de acordo com os prazos e especificagdes técnicas
fornecidas pela equipe de OPEC. Sob pena de ndo ter suas entregas realizadas e sem compensagdo prevista.






