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Jornalismo referéncia: g1lidera em noticias: Multiplataforma:

SUO mOrCCI o O conteldo do g1 na tela
Onde G notiCia 8 em 10 +562 ml da TV Globo, com frescor

e dinamismo que engajam

acon te (@ e, brasileiros foram alcangados de views, em média, por a audiéncia.
pelo jornalismo da TV Globo.! més.?
na Globo.

Fonte: ' Fonte: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics - RM-Regides Metropolitanas - Base TLE - Tl, Cov% e ExRch%- Género Jornalismo TV Aberta - 1/1a
30/6/25 x o mesmo periodo do ano passado. 2 Fonte: Comscore - Multiplataforma - Media Trends | Categoria: News/Information - Média de Janeiro a Maio 2025
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Informagao que conecta marcase
. ~ . . Oportunidades opcional
milhoes de brasileiros Resumo do Projeto | Cotas TV Glabo:Encerramento do boltim

Tipo de Cota: Local

. . . . Periodo: de janeiro a dezembro de 2026
Disponivel nos 7 mercados da TV Liberal, o g1em 1minuto et sl AT GRS,

transforma noticia em oportunidade estratégica para MAB, PAM, PUP,RDC
marcas. Um projeto integrado que une TV Globo e g1, Quantidade de Cotas: exclusivapor mercado

o s . Periodo Minimo: 4 semanas
levando credibilidade e alcance multiplataforma.

Com entregas regionalizadas e presenga simultneana TV
e no digital, sua marca estard onde a noticia acontece,
alinhada a sua estratégia de comunicagdo.


https://tvglobocorp-my.sharepoint.com/:f:/r/personal/storagesalesexcellence_g_globo/Documents/Produtos%20-%20Externo/Regionais/g1%20em%201%20minuto?csf=1&web=1&e=BLC1zs
https://tvglobocorp-my.sharepoint.com/:f:/r/personal/storagesalesexcellence_g_globo/Documents/Produtos%20-%20Externo/Regionais/g1%20em%201%20minuto?csf=1&web=1&e=BLC1zs
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Jornalismo que conecta

marcas ao que de mais
importante acontece.

O jornalismo da Globo é referéncia nacional, presente na
TV e no digital, com credibilidade e impacto que
alcangam milhes de brasileiros todos os dias. E um
territorio que informa, engagja e influencia.

O boletim g1 em 1 minuto traz os principais destaques
do dia do g1em uma entrega rapida e confiavel. Exibido
na TV Globo, no intervalo da Sessao da Tarde e do Vale
a Pena Ver de Novo', ele conecta audiéncia e marcas
em um ambiente seguro, com visibilidade
multiplataforma.

10 g1 em 1 minuto também & exibido durante o conteldo do E de Casa. Mas, por ser
exibido no editorial, ndo faz parte das entregas deste projeto.

do tempo consumido
no género jornalistico
éna TV Globo.

Fonte: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics -
RM-Regides Metropolitanas - Base TLE - Duragdo
[minutes | %over] e TotMin# [minutes | %over] -
Total Individuos - 01/01/2025 a 30/06/2025

/ ——
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50 milhoes

de usudrios acessam
o g1, em médiaq, por més.

Fonte: Comscore - Multiplataforma - Media
Trends | Categoria: News/Information - Média de
Janeiro a Maio 2025

+ da metade

dos brasileiros foi
alcangada pelo boletim
glem Tminuto em 2025

Fonte: Kantar IBOPE Media - Instar AD
Perfomance - Regides Metropolitanas -
Anunciante: G1Globo - SPOT filters: contém G1e
ndo contém ACESSE - Programas: Sessdo da
Tarde e Vale a Pena Ver de Novo - COV% - Total
Individuos - Periodo: Jan a out/2025.



@®globo (A TvLBERAL CICUNIOTIN |deio Central

Em um minuto, o jornalismo da Globo
leva os assuntos mais importantes, com
credibilidade, para milhoes de brasileiros

e amplia a presenca da sua marcaem
um ambiente de confianga.



O jornalismo da Globo é referéncia, com
credibilidade e impacto que fortalecem
a conexdo com o publico.

O g1 é lider na categoria noticias, oferecendo
um ambiente seguro e confidvel para
os brasileiros se informarem.

O boletim g1 em 1 minuto integra TV e digital,
ampliando alcance e sendo uma plataforma
estratégica para as marcas.



p - A

O jornalismo da Globo é referéncia,
com credibilidade e impacto que
fortalecem a conexdo com o publico.




Se estd no jornalismo da Globo,
tem a confiang¢a do brasileiro.

O jornalismo da Globo é sinbnimo de credibilidade e relevancia.
Presente nos principais momentos do diq, ele informa, engagja e
influencia decisdes. Essa for¢a editorial garante que os
conteddos cheguem a um pablico amplo e diversificado, perfeito
para marcas que querem estar onde a audiéncia se informa com
seguranga.

8em10

brasileiros foram alcangados
pelo jornalismo da TV Globo
no 1° semestre de 2025.

Fonte: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics - RM-Regides

Metropolitanas - Base TLE - Total Individuos, Cov% e ExRch%-

Género Jornalismo TV Aberta - 01/01/2025 a 30/06/25 x o
mesmo periodo do ano passado.

glem 1minuto

Jornalismo Globo

21 milhoes

de brasileiros se informaram,
exclusivamente, com os
noticidarios da TV Globo.

Fonte: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics - RM-Regides

Metropolitanas - Base TLE - Total Individuos, Cov% e ExRch%-

Género Jornalismo TV Aberta - 01/01/2025 a 30/06/25 x o
mesmo periodo do ano passado.




.. .Com Luiza Tenente

SADI: Alckmj
-1 Alckmin com
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O g1 é lider na categoria noticias, oferecendo

um ambiente seguro e confidvel para
os brasileiros se informarem.
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Quando o assunto é
noticia, milhoes escolhem
o g1 para se informar

O g1 éreferéncia absoluta no universo digital, oferecendo
conteldo atualizado e confidvel em um ambiente seguro.
Com uma experiéncia que une agilidade e profundidade, o
portal se tornou indispensdvel para quem busca informagao
de qualidade. Essa relevancia reforga a conexdo com
brasileiros que querem estar bem informados todos os dias.

leeran?a L .4 +562 milhGes
categoria noticias de views, em média, por més

Fonte: Comscore - Multiplataforma - Media Trends | Categoria: News/Information - Média de Janeiro a Maio 2025



O boletim g1 em 1 minuto integra TV e digital,
ampliando alcance e sendo uma plataforma
estratégica para as marcas.
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Do gl paraatelada TV Globo:

iInformacao que vira conversa para milhoes

O g1 em 1 minuto transforma os principais destaques do dia em uma entrega
agil e confiavel, levando informagdo relevante para milhdes de brasileiros.

Exibido nos intervalos da Sessdo da Tarde e do Vale a Pena Ver de Novo', o
boletim conecta TV e digital em um ambiente de confianca.

Apresentado por um time jovem e dindmico, Carol Prado, Gabi Gongalves, Luiza
Tenente, Paula Paiva, Suelen Bastos e Tulio Mello, ele traz alinguagem do g1
para a telada TV Globo, com frescor e proximidade que engajam a audiéncia.

10 g1 em 1 minuto também & exibido durante o contetdo do E de Casa. Mas, por ser exibido no editorial, ndo faz parte das entregas deste projeto.
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TV e digital juntos
para ampliar
alcance e gerar
valor ds marcas.

O boletim g1 em 1 minuto combina a
forcada TV Globo com a presenga
digital do g1, criando uma entrega
multiplataforma que potencializa
resultados. Essa integracdo garante
visibilidade em diferentes momentos
da jornada do consumidor, ampliando
alcance e enggjamento.

BEL: 209 mil telesp. /boletim’

PA: +400 mil usudrios logados?
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Portal g1 ﬁ Boletim TV Globo Portalg1
Mesmo perfil, Homens e mulheres

duas telas: mais o) acessam o g1
frequéncia para 185445 /o 499 | dvomente
= anos

SUda marca classeC o

Publico adulto e - ortalg
dos usudrios

. acimada
economicamente . . 190/0 acessam o g

Boletim TV Globo ° medla nOCIOnOI
ativo logados

55% -

Afinidade com
18-59 anos N
a programacgao
vespertinada
Fonte: Kont?r IBOPE [\/Iedia —‘Instor AD Perfomance - Re 16~es etropolitanas nunciante obo
TV GIObO 63% ?'Sf;fin‘;i’v”.—ii.”;ffpir?iiofi2?2’055355 e e s e e e e e

sdo mulheres

Publico adulto e
economicamente
ativo
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Com a Globo, sdo 7 mercados para colocar
sua marca em pauta, onde ela precisa estar.

@®globo (A TVLIBERAL

A marca encerra cada boletim com
uma vinheta exclusiva, exibida nos
intervalos da Sessdo da Tarde' e do
Vale aPena Ver de Novo. Uma
presenca estratégica em momentos
de alta audiéncia, associada a
credibilidade do jornalismo que
informa milhdes todos os dias.

gl

A marca ganha for¢a no digital da
Globo em display e video.

Uma estratégia pensada para cada
mercado, garantindo visibilidade em
um ambiente seguro e lider em
noticias.



https://tvglobocorp-my.sharepoint.com/:f:/r/personal/storagesalesexcellence_g_globo/Documents/Produtos%20-%20Externo/Regionais/g1%20em%201%20minuto?csf=1&web=1&e=BLC1zs

Marca

Associar sua
marca d
credibilidade
do jornalismo
da Globo.

Presencga
multiplataforma

Por Lais Ribeiro, g1

2¢

frequéncia de
comunicagdo

/202 4

f

Programagdo

comalcance
massivo

Ganhar
visibilidade em
um ambiente
seguro e
confiavel.

Conteldo

Direcionar a deinteresse
mensagem para do publico

mercados

especificos e de
interesse da

marca.

Impactar
milhares
emum
minuto

07h00 Atualizad

oha9 horas

©
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@tvglobo  (ATvueeRaL g Preco para assinatura de 5" de duragao

Preco 4 semanas | Entregas obrigatoérias (TV e Digital para todos os mercados)
CotalLocal | 7 Mercados ¢ 9 9 g

Com essa cota exclusiva, sua marca

garante presenca no boletim exibido MERCADO TV DIGITAL TOJQ.:.':A
no intervalo do Vale a Pena Ver de .

e oo BELEM R$ 29513 R$ 2.951 R$ 32.464
Novo e nas entregas digitais’ do g1.

ALTAMIRA R$ 878 R$ 88 R$ 965

A Comprq é feitq por mercado Iocall CASTANHAL R$ 1.943 R$ 194 R$ 2137
permitindo escolher onde sua MARABA R$ 1170 R$ 117 R$ 1.287
comunicagdo serd mais estratégica. PARAGOMINAS | R$938 R$ 94 R$1.031
Confira ao lado os valores para 4 PARAUAPEBAS | R$840 R$ 84 R$ 924
semanas de veiculagdo, periodo REDENGAO R$ 720 R$ 72 RS 792

minimo para consolidar presenca e
frequéncia.

TCom aproveitamento de DA

no mercado BEL )
OBS: PARA IMPRESSOES NO DIGITAL PODEMOS CONSIDERAR:

BEL - 25.214; ALT -731; CAS-1.619; MAB-975; PAM-781, PUP-700; RDC -600.



https://tvglobocorp-my.sharepoint.com/:f:/r/personal/storagesalesexcellence_g_globo/Documents/Produtos%20-%20Externo/Regionais/g1%20em%201%20minuto?csf=1&web=1&e=BLC1zs
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®tvgiobo (A1 g Preco para assinatura de 5" de duragao

Preco 4 semanas | Entregas obrigatoérias (TV e Digital para todos os mercados)
CotaLlocal | 7 Mercados ¢ 9 9 g

A entregana Sessdo da Tarde é opcional
Que tal ampliar ainda mais a
visibilidade da sua marca neste

territorio? TOTALDA
MERCADO TV DIGITAL COTA
Além das entregas no intervalo do BELEM R$ 45735 R$ 2.951 R$ 48.686
Vale a Pena Ver de Novo e no digital’, ALTAMIRA R$ 1.575 R$ 88 R$ 1.663
voceé pode incluir o boletim exibido CASTANHAL | R$3135 R$ 194 R$ 3.329
nd Siss%o ‘C’I'c' Tarde. Léma MARABA R$ 1.965 R$ 117 R$ 2.082
rtuni rareforcar

oportunidade pararetored PARAGOMINAS | R$1.650 R$ 94 R$ 1744
presenga em momentos de alta PARAUAPEBAS | R$1478 R$ 84 R$ 1.562
audiéncia e consolidar sua _ ' '
estratégia de comunicacdo. REDENGAO R$1.343 R$ 72 R$ 1.415

Confira ao lado os valores para 4
semanas com todas as entregas.

TCom aproveitamento de DA

no mercado BEL )
OBS: PARA IMPRESSOES NO DIGITAL PODEMOS CONSIDERAR:

BEL - 25.214; ALT -731; CAS-1.619; MAB-975; PAM-781, PUP-700; RDC -600.



https://tvglobocorp-my.sharepoint.com/:f:/r/personal/storagesalesexcellence_g_globo/Documents/Produtos%20-%20Externo/Regionais/g1%20em%201%20minuto?csf=1&web=1&e=BLC1zs

@®globo (A TvLiBERAL glem1minuto

g1lem 1 minuto promove a conexdo entre marcas e informagdo de confianga,
com presenca multiplataforma e regionalizadas. Uma oportunidade
estratégica para comunicar com credibilidade, alcance e resultado.

Chegou a hora da sua marca estar onde a noticia acontece, com a Globo.

Pilar1 Pilar 2 Pilar 3

PERSEGUICAO

| EM ALTO-MAI

O jornalismo da Globo é referéncia. O g1 élider na categoria noticias. O boletim g1 em Tminuto integra TV e
digital.



Geral

1. O pregodacota é fixo, valido para compras
realizadas no periodo de 1° de janeiro a 30 de
junho de 2026, independentemente da data de
exibigdo;

2. Cotasndo comercializadas até este prazo,
poderdo ter seus valores atualizados;

3. Comercidlizagées superiores a 12 meses
poderdo sofrer alteragdo de pregos do 13° més
em diante;

4. Nd&o haverd alteragdo de pregos para
pagamento antecipado, realizado antes do inicio
dos veiculagoes;

5. Eventuais alteragdes de pregos serdo
informadas e validas apenas para cotas ndo
comercializadas;

6. Prazo dadatade compra para o inicio da
exibi¢do: 5 dias Uteis;

7. Algumas emissoras podem ter oportunidades
comerciais locais para o boletim, estas pragas
estdo indicadas no slide e oportunidades extras.
Para estes mercados as observagdes
comerciais vigentes serdo as descritas nos
projetos locais;

8. Asoportunidades deste projeto sdo exclusivas
por mercado. A compra de qualquer
empacotamento impede a comercializagdo de
outro no mesmo mercado.

1. A Globo poderd desenvolver outras
oportunidades comerciais ligadas ao patrocinio
do g1em 1 minuto. Essas oportunidades ndo
poderdo ser comercializadas para concorrentes
dos patrocinadores deste produto, exceto
quando mencionado no plano comercial;

2. Aentregaopcional s6 pode ser comercializadas
para o patrocinador que adquirir a entrega
obrigatéria;

3. Nd&o poderd ocorrer atroca da entrega
obrigatéria pelas entregas opcionais;

4. Osvalores foram calculados com base em
vinhetas de 5”;

5. Asassinaturas de 5" no patrocinio ndo poderdo
ser alteradas por assinaturas de 7°;

6. Dias e hordrios de exibi¢gdo dos programas estdo
sujeitos a alteragdes;

7. Boletins produzidos pelo jornalismo local podem
ser exibidos regionalmente pelas emissoras.
Esses boletins podem compor a entrega deste
projeto.

8. Osboletins exibidos no programa E de Casa néo
fazem parte da entrega deste projeto, pois s@o
exibidos durante o conteldo do programa,
inviabilizando a possibilidade de incluir vinhetas
de assinatura das marcas;

9. Ndo existe posicionamento especial para
exibi¢do dos boletins que fazem parte deste
plano de patrocinio;

Observacoes Comerciais

10. A aquisigdo minima estabelecida para
compra/renovagdo seguird da seguinte forma:

Programas didrios (seg/sex, seg/sab ou seg/dom):
minimo 4 semanas, sem prioridade de renovagdo.

Obs.: para comercializagdo a partir de 8 semanas,
prioridade de renovagdo de 28 dias antes do término
do contrato;

12. As caracterizagdes dos patrocinios (abertura,
encerramento, vinheta de passagem, chamadas)
da programagdo de linha deverdo seguir as
seguintes orientagdes:

Video:
Duragdo de 5" de imagens com movimento.

Ndo serdo permitidas imagens de atores com
movimentos labiais.

O material ndo poderad apresentar mais do que uma
marca/produto.

Caso o boletim seja patrocinado por uma linha de
produtos, as imagens ndo poderdo dar destaque a
nenhum produto particularmente; a énfase deve ser
apenas na linha de produtos.

Audio:
5 segundos: maximo de 10 palavras.

Identificagdo do patrocinador ou marca no inicio do
texto.

Se mais de uma palavra for usada para designar uma
marca ou produto, serdo contabilizadas
individualmente

glem 1 minuto

Caso o texto apresente nimeros ou siglas, estes
serdo computados por elementos, isoladamente.

Se os boletins forem patrocinados por linha de
produtos, poderd haver mengdo apenas da linha de
produtos.

A validagdo é feita com o cronémetro.

13. Ndo serd aceita multiplicidade nas
caracterizagdes;

14. Cabe ao patrocinador arcar com os custos de
envio dos seus materiais através dos players
homologados pela Globo;

15. O patrocinio do boletim ndo bloqueia a venda de
agdes no conteldo, formatos especiais e
comerciais avulsos nos intervalos dos
programas onde ele é exibido, inclusive para
concorrentes.

16. O plano de veiculagdo segue orientagdes
estabelecidas pelo Manual de Praticas
Comerciais, Manual de Formatos, Lista de
Precos e Codigo de Etica e Conduta da Globo em
caso de davida entrar em contado com OPEC ou
atendimento comercial;

17. Entregas de materiais, trocas, produgdes de
pecas e reutilizagdes deverdo ser consultados a
OPEC;



Volume de impressdes e investimentos minimos
por mercado adquirido. A entrega digital deste
projeto contempla um volume de midia
determinada, sem nenhum tipo de bloqueio de
posi¢do ou de concorréncia. O volume de
impressdes apresentado no plano refere-se a
entrega de formatos Display. Caso haja entrega
de Video, o referencial seré o valor de
investimento minimo, sendo possivel adaptar o
volume de impressoes;

Ambiente de veiculagdo: O projeto devera ser
veiculado nas editorias: g1 em 1 minuto e/ou g1
Praga e g1(Home);

Midia Determinada: Um volume pré-definido de
impressdes do projeto em determinado periodo.
O pacote sera considerado entregue em sua
totalidade quando todo o volume pré-definido
for entregue respeitando o periodo e
sazonalidade de consumo do projeto; casoisto
ndo acontega, a Globo fard a compensagdo dos
formatos conforme a disponibilidade do projeto;

A entrega de display ocorreranos formatos
Billboard, Reténgulo, Maxiboard e Meia Pagina;

Formato de Video Ads de 6" sem skip, até 15"
com ou sem skip, e acima de 15"
obrigatoriamente com skip, podendo ser em pré,
mid ou pés-roll no conteldo;

A entrega nos videos assistidos ocorrerdnas
pdginas g1 em 1 minuto, g1praca e g1home;

Regra de frequéncia sera ajustada conforme
interesses do patrocinador e alinhadas com a
experiéncia do usudrio da Globo;

10.

1.

12.

13.

14.

Toda a entrega de midia deste plano é baseada
em andlise historica de audiéncia, portanto o
volume de entrega pode variar de acordocoma
audiéncia do site no periodo do projeto. A
veiculagdo da midia deste projeto esta sujeita a
disponibilidade de inventario no periodo da
campanha;

O inventdario excedente pode ser ocupado por
outros anunciantes caso o volume excedido
tenha ocorrido de forma aleatéria (ndo
previsivel), podendo inclusive ser comercializado
para concorrentes;

Regra de compra de inventdrio: O anunciante ao
adquirir parcialmente ou completamente o
inventario no periodo assume o compromisso de
ocupagdo deste inventdrio, sem interrupgdo.

Na situagdo de compra de inventdrio excedente
o anunciante corrente do espago digital com
volume incrementado tem o direito de adquirir o
novo inventdrio pelo preco original de
pagamento;

Outros anunciantes que queiram comprar o
inventario excedente poderdo compra-lo na
regra comercial vigente;

O inventario disponivel para cada site desta
proposta estard sob consulta conforme
solicitagdo do anunciante;

Regra de concorréncia: A condi¢gdo para se
evitar a concorréncia de anunciantes da mesma
categoria de produtos ou segmentos é que o
grupo de anunciantes adquira 100% do
inventario disponivel e determinado, observadas
as condigdes do item 4;

15.

16.

17.

18.

19.

Observacoes Comerciais

Regra de pausa de campanha: Qualquer
anunciante pode pausar uma campanha sem que
isso signifique o cancelamento temporario do
servigo contratado. Portanto, o servigo pausado
serd faturado integralmente ao anunciante,
independentemente da pausa de campanha.
Sendo assim, a Globo poderd ocupar as posigdes
de campanha adquiridas pelo anunciante com
criativos proprios para divulgagdo de seu
contelido;

Para especificagdes de material e prazos de
implementagdo, consulte a equipe de operagdes
comerciais através do e-mail:
opec.internet@g.globo

Prazo para a troca de material é de até 4 dias
Gteis;

E de responsabilidade do anunciante o envio
correto dos materiais de midia display e video,
de acordo com os prazos e especificagdes
técnicas fornecidos pela equipe de Operagdes
Comerciais;

Relatorios de terceiros ndo terdo validade como
comprovagdo de entrega de campanha;

glem 1 minuto
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