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EDO PARA

Todos os sabados, 0
telespectador paraense
acompanha uma nova aventura
pelo nosso estado.

E um programa dedicado a
explorar e valorizar as tradi¢gdes, a
musica, a gastronomia e as
historias do povo paraense

O apresentador Carlos Brito é
querido pelo publico paraense,
além de simpatico, carismatico e
apaixonado pelo o que faz.

Onde diferentes
perfis de consumo
se encontram

43%

Classe AB mClasseC mClasse DE

Audiéncia diversa, com
amplas oportunidades
paraas marcas!

Um programa apaixonado por

(] ~y
suas raizes que conta nossas -|-1 mi I ha (o)

historias, trazendo conexdo

Telespectadores acumulados ao

emocional com o telespectador. longo do semestre.

Dia/horario: Sabados, ds 11:45.

Duragdo: 30"

Sigla: PARA
Coeficiente 15": 0,50
Género: Reportagem

Pregco 30”: Conforme Lista de

precos do més vigente, clique aqui.

Assista o
programa no
Globoplay

Resumo do Projeto | Cotas

Tipo de Cota: Local

Periodo minimo de compra: 8 semanas
Mercados: BEL, ALT, CAS, MAB, PAM, PUP e RDC.
Quantidade de Cotas: 3 cotas

$9$ Cotas: entre $224 0 13.277


https://globoplay.globo.com/e-do-para/t/KBQQdWkCRS/
https://tvglobocorp-my.sharepoint.com/:f:/r/personal/storagesalesexcellence_g_globo/Documents/Produtos%20-%20Externo/Variedades/Caldeir%C3%A3o%20com%20Mion?csf=1&web=1&e=kB7twc
http://negociostvliberal.com.br/lista-de-precos/lista-de-precos/

Sdabado na
TV Liberal

Mais do que um programa, o E do Paré é
um territorio de pertencimento, ideal para
marcas que querem falar com o publico
local de forma verdadeira e proxima.




By

@corlos_gfitS

Quando quem
apresenta
, 0 publico

Carlos Brito € um comunicador que
representa o Para real. Com uma trajetéria
construida no jornalismo local, ele conduz
o E do Paré com autenticidade, carisma e
conexdo verdadeira com o publico,
tornando o programa um ambiente de
confianga para marcas.

Nascido e criado na periferia de Belém,

no bairro do Marco, ele carrega em sua

historia fortes ligagcdes com suas

origens, tendo raizes familiares em No E do Pard, sua marca ndo apenas aparece. Ela se vincula a
Bragang¢a e no Maranhdo. historias que o publico valoriza, confia e se identifica.




Por que patrocinar

o Edo Para?

Lembranca
de marca

A presenga semanal gera
repeticdo qualificada,
fundamental para fixag¢Go de
marca e recall.

Podemos amparar bem a marca no seu
funil de midia e criar uma real conexdo
com o seu publico marcando presenca

em todas as telas.

Associar-se ao orgulho
de ser paraense

7

Brito conta histériasreais, o
patrocinador passa a fazer parte de
um discurso de identidade,
pertencimento e valorizagdo regional.

~

Custo-beneficio
estratégico

S

Entrega TV + formatos de digital
no mesmo pacote, ampliando
alcance e frequéncia sem
aumentar o investimento.

Conteido que gera
conversa

eoo J
As historias exibidas geram
comentarios, identificagdoe

compartilhamento, ampliando o
efeito damensagem.




Queméo
publico do
E do Para?

80%

acimados 35 anos

Audiéncia com
decisdo de comprae
alto poder de
influéncia no lar.

?QCl C
590/0 doﬁﬁletzl

- Com 43%de
feminino audiéncia

Classe AB

Com 25% de
audiéncia

Al

masculino diferentes habitos e
niveis de consumo.

Publico diverso com

Um publico fiel, com
habito de consumo e
alta permanéncia.

O programa alcangou no 1° semestre:

+1MM | 12 pts

Pontos de
audiéncia

Telespectadores

FONTE DE DADOS: KIM - INSTAR ANALYTICS. GRANDE BELEM. PERIODO: 12 SEMESTRE/2025. PROGRAMAS. AUDIENCIA INDIVIDUAL. VARIAVEIS. RAT%,
ADH% e ACCOV%.| UNIVERSO PROJETADO: AREA DE COBERTURATV LIBERAL BELEM. | TELESPECTADORES POTENCIAIS: 4.453.111| VALORES VALIDOS PARA
2 £3



Formatos da TV que potencializam

resultados. SGo oportunidades que
marcam em cada formato!

ENTREGA COMERCIAL

A vinheta garante frequéncia ao

anunciante, e permitem que o . R 0
. P 9 0O1vinheta de abertura 3" 5" ou?7
patrocinador tenha ganhos de

encerramento do programa.

VINHETA DE ABERTURA CONTEUDO INHETA DE
EDO PARA ENCERRAMENTO
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Plano de patrocinio ;- ¢
Afiliadas - 7 mercados B

Preco abertura + encerramento 3" + digital (R$)

Tipo de cota: Local MERCADO TV DIGITAL T ora
Periodo: Minimo 4 semanas COTA
N®de cotas: 3 por mercado BELEM R$ 7.210 R$ 730 R$ 7940
TV Globo ALTAMIRA R$ 258 - R$ 258
Formato: Vinheta Patrocinada ABT (ass. 3")
Formato: Vinheta Patrocinada ENC (ass. 3") CASTANHAL R$ 646 - R$ 646
MARABA R$ 432 - R$ 432
Digital PARAGOMINAS R$ 286 - R$ 286
Mercados com entrega digital obrigatéria PARAUAPEBAS R$ 324 - R$ 324
(DGLOBO + VGLOBO + VGLOBOPLAY) -
REDENCAO R$ 224 - R$ 224

- Mercados sem entrega digital

*Considerar 14.000 impressoes para BEL
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Plano de patrocinio ;- ¢
Afiliadas - 7 mercados B

Preco abertura + encerramento 5” + digital (R$)

Tipo de cota: Local MERCADO TV DIGITAL T ora
Periodo: Minimo 4 semanas COTA
N®de cotas: 3 por mercado BELEM R$ 10.815 R$ 1100 R$ 11.915
TV Globo ALTAMIRA R$ 387 - R$ 387
Formato: Vinheta Patrocinada ABT (ass. 5”)
Formato: Vinheta Patrocinada ENC (ass. 5") CASTANHAL R$ 969 - R$ 969
MARABA R$ 648 - R$ 648
Digital PARAGOMINAS R$ 429 - R$ 429
Mercados com entrega digital obrigatéria PARAUAPEBAS R$ 486 - R$ 486
(DGLOBO + VGLOBO + VGLOBOPLAY) -
REDENCAO R$ 336 - R$ 336

- Mercados sem entrega digital

*Considerar 35.000 impressodes para BEL
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Plano de patrocinio ;- ¢
Afiliadas - 7 mercados B

Preco abertura + encerramento 7" + digital (R$)

Tipo de cota: Local MERCADO TV DIGITAL T ora
Periodo: Minimo 4 semanas COTA
N®de cotas: 3 por mercado BELEM R$ 11.536 R$ 1741 R$ 13277
TV Globo ALTAMIRA R$ 413 - R$ 413
Formato: Vinheta Patrocinada ABT (ass. 7*)
Formato: Vinheta Patrocinada ENC (ass. 7") CASTANHAL R$1.034 - R$1.034
MARABA R$ 691 - R$ 691
Digital PARAGOMINAS R$ 458 - R$ 458
Mercados com entrega digital obrigatéria PARAUAPEBAS R$ 518 - R$ 518
(DGLOBO + VGLOBO + VGLOBOPLAY) -
REDENCAO R$ 358 - R$ 358

- Mercados sem entrega digital

*Considerar 63.150 impressoes para BEL




Vaaléemdo
X patrocinio, ganhe
destaque premium

No E do Pard, as acdes de contelido séo
oportunidades premium, comercializadas &
parte, pensadas para marcas que querem ir além
da midia tradicional e construir histérias com o
publico.

Recursos audiovisuais como QR Codes, tarjas
promocionais e videowalls potencializam a
mensagem e estimulam o consumo de maneira
espontanea, orgénica e alinhada ao conteldo.

Acéo Plena &

Fazemos uma pausa dentro da
programagdo para falar de seu
produto ou servigo. Essa agdo pode
ser em balcdo ou video wall.

Acgado Especial &

Conteldos criados fora do formato
padrdo do programa, como quadros
inéditos ou adaptagdes exclusivas
patrocinadas pela marca.

Acgdode 4
Visualizacao
Seu produto/marca aparece de forma

contextualizadano cendrio, sem
mencdo direta ou qualificagdo.


https://youtu.be/PTi3IPQDwsw
https://youtu.be/MI3PlWDW51E
https://www.youtube.com/watch?v=14wai43ydwA
https://youtu.be/MI3PlWDW51E

%vs

Como a agao de

llll

conteudo acontece?

1. Briefing

Envio do briefing
completo com 21 dias

de antecedéncia,
orientando o
desenvolvimento do
conteuldo.

2. Validacao
Editorial

Andlise de viabilidade,
disponibilidade e
aderéncia do contelido
junto a produgcdo do
programa.

3. Alinhamento

Ajustes finais entre
emissora e cliente para
garantir clareza e
segurancga.

v
v

AN

4.Produgdo e
ExibicGo
Execugdo daagdo
conforme
alinhamento, com

acompanhamento da
equipe de marketing.

O que precisamos:

Briefing completo
Texto-guia para
orientagdo do
roteiro

Materiais de apoio
Video de apoio,
quando aplicavel
Textolegal/GC

5. Participagoes

Autorizacgdes e
alinhamentos com
terceiros sob
responsabilidade
do anunciante.




Agag de Conteﬁdo EA | Preco das A¢des de Contelido no Programa (R$)

(V) Paracadatipo de agdo, o envolvimento TIPO DE ACAO PLENA ESPECIAL VISUALIZAGAO
com o publico é diferente. Comisso, a
precificagdo de cada estratégia de Investimento R$ 18760 R$ 28140 R$ 3752
conteudo varia conforme o seu tipo.
Direitos e Conexos R$ 2814 R$ 4.221 R$ 562,80
Qs ag?zes de conteddo naq sdo comerciaIiZCfdas por sua Produc@o* R$ 1.876 R$ 2.814 R$ 375,20
urag¢do, mas por sua qualidade na entrega;
TOTAL R$ 23.450 R$ 35175 R$ 4.690

E importante haver um encontro para alinhamento dos
objetivos entre o anunciante e a produgdo do programa;

O anunciante interessado precisa compartilharcoma TV
Liberal um roteiro prévio com os objetivos da proposta de
agdo para que seja encorpado no contexto do programa;

DIREITOS E CONEXOS CUSTO DE PRODUGCAO

E obrigatéria a cobranga de 15% sobre o valor da Os custos de produgdo que envolvem a
O video final ndo serd compartilhado com o anunciante acgdo. Esse percentual é repassado para o realizagdo da agdo de conteldo devem ser
e~ apresentador, o roteirista e o diretor do programa orcados a parte, visto que este € um valor que
antes de sua exibicdo em TV aberta. ~ . .
que desenvolvem a agdo. varia conforme a complexidade da proposta.

As agdes podem ter desdobramentos no Digital como
matérias publicitarias com conteldo extra ou utilizagdo
das redes sociais do programa ou do apresentador/ator.

Para este item, os investimentos devem ser orgados a *VALOR CORRESPONDENTE A EXECUGAO DA AGAO NA REGIAO METROPOLITANA DE BELEM.
parte PARA A REALIZAGAO EM OUTRAS LOCALIDADES, DEVE-SE CONSULTAR A PRODUGAO DO PROGRAMA PARA ATUALIZAGAO DO
. VALOR.




ldo é patrocinador?

Mas quer marcar presengd nos
intervalos do programa preferido
dos sdbados paraenses?

Pregode 30: Conforme =t Vicente

Coeficiente15": 0,5

O
e 3 — 0 | | e


http://negociostvliberal.com.br/lista-de-precos/lista-de-precos/

Observacoes Comerciais- TV Aberta

TV ABERTA

1.

2.

Lista de Precos valida para compras realizadas de janeiro a junho/2026.

A Globo podera desenvolver outras oportunidades comerciais (cota de participagdo, agdes no
conteldo etc.) ligadas aos programas. Essas oportunidades ndo poderdo ser comercializadas
para concorrentes dos patrocinadores dos programas, exceto quando mencionado no plano
comercial.

Dias e horarios de exibi¢do dos programas estdo sujeitos a alteragdo.

As renovagdes dos patrocinios deverdo ser informadas até 28 dias antes da dltima veiculagdo
contratada. Apos este prazo, deixa de existir a prioridade, ficando a cota disponivel para
negociagdo com outro anunciante.

A aquisi¢do minima estabelecida para compra/renovagdo seguird da seguinte forma:

a. Programas didrios (seg/sex, seg/sab ou seg/dom): minimo 4 semanas, sem prioridade de
renovacgado. Obs.: para comercializagdo a partir de 8 semanas, prioridade de renovagao
de 28 dias antes do término do contrato;

b. Programas semanais: minimo 8 semanas, com prioridade de renovacgdo de 28 dias antes
da Ultima veiculagdo contratada.

Ndo existe posicionamento especial para exibicdo dos comerciais que fazem parte dos planos
de patrocinio, exceto quando mencionado.

As caracterizagoes dos patrocinios da programagdo de linha deverdo seguir as seguintes
orientagdes:

a. Video:

i. Duragdode 7 segundos de imagens com movimento.

ii. Naoserdo permitidasimagensde atores com movimentos labiais.

ii. O materialndo podera apresentarmais do que uma marca/produto.

iv. Caso o programa seja patrocinado por uma linha de produtos, as imagens néo
poderdo dar destaque a nenhum produto particularmente; a énfase deve ser
apenas nalinha de produtos.

10.

1.

12.

13.

V. Se mais de uma palavra for usada para designar uma marca ou produto, serdo
contabilizadas individualmente.

vi. Caso o texto apresente nimeros ou siglas, estes serdo computados por
elementos, isoladamente.

Vvii. Se o programa for patrocinado por linha de produtos, poderd haver mengdo
apenas dalinha de produtos.
viii. A validagdo é feitacom o cronémetro.

Ndo sera aceitamultiplicidade nas caracterizagoes.
Para os programas com cotas Mercado Nacional, a Globo esta aberta a andlise de novas
alternativas comerciais. Nessa situagdo, se a vinheta tiver duracdo de 10 segundos, podera
apresentar o maximo de 20 palavras.
Para os programas com cotas locais na Globo existe a opgdo da troca da assinatura (abertura e
encerramento) de 7" pela de 3" ou 5" sem alteragdo no preco. Caso o patrocinador opte pela
assinatura de 3" nas caracterizagdes de abertura e encerramento, terd direito a um comercial
de 10" nointervalo do programa.
Além das chamadas definidas nos planos comerciais, poderdo ser exibidas chamadas sem
assinatura do patrocinador, em fungdo de necessidades estratégicas e promocionais dos
programas.
Os patrocinadores poderdo fazer ofertas e promogoes, tanto em audio quanto em video, nas
vinhetas caracterizadas (abertura, encerramento, chamada, passagem, bloco etc.). A duragdo
deve ser igual ou superior a 5 segundos, desde que respeitada a seguintes condi¢oes:
a. Audio: Locugéio com citacdo do valor da oferta e/ ou mengdo especifica da promogdo.
b. Video: Possibilidade de mostrar explicitamente preco/oferta na tela, (informagdo
vazada sobre fundo original do material, sem tarja ou fundo especifico).”
Cabe ao patrocinador arcar com os custos de envio dos seus materidis através dos
players homologados pela Globo.



Observacoes Comerciais- TV Aberta

TV ABERTA

13. Cabe ao patrocinador arcar com os custos de envio dos seus materiais através dos
players homologados pela Globo.

14. O patrocinio do programa ndo bloqueia a venda de comerciais avulsos nos
intervalos, inclusive para concorrentes.

15. O programa pode ter agdes de merchandising e/ou projetos especiais
comercializados, na TV e/ou no Digital, que ndo bloqueiam o patrocinio.

16. Deverdo ser emitidas autorizacdoes distintas em relagao a midia Linear e Digital.

17. O plano de veiculagdo segue orientacdes estabelecidas pelo Manual de Praticas
Comerciais, Manual de Formatos, Lista de Pregos e Codigo de Etica e Conduta da
Globo em caso de divida entrar em contado com OPEC ou atendimento comercial.

18. Paraprogramas com quadros:

l. O programa poderd apresentar quadros com planos de patrocinio
especificos. Esses planos ndo poderdo ser comercializados para
concorrentes dos patrocinadores do programa.

IIl.  Caso a compra do patrocinio do programa ocorra depois da compra do
patrocinio do quadro, por uma marca concorrente, o patrocinio do quadro
serd cancelado e o pregco correspondente ao saldo sera revertido em
outras entregas.”



Observacoes Comerciais- Digital

N

10.

1.

Periodo dos compromissos comerciais: Jan-Dez 2026.

Sazonalidade das entregas: acompanhard a flutuagdo de consumo da audiéncia.
Ambiente de veiculagdo: O projeto serd veiculado dentro do g1 (site e app), no
Globoplay e no Receitas.com

Outras oportunidades comerciais no territorio VE na propriedades Globo: Poderdo
existir outras oportunidades comerciais que estardo disponiveis para outros
anunciantesinclusive concorrente. Compromissos de entrega:

Impressoes previstas nas entregas de midia: um volume pré-definido de impressées
do projeto em determinado periodo. O pacote serd considerado entregue em sua
totalidade quando todo o volume pré-definido for entregue respeitando o periodo e
sazonalidade de consumo do projeto; caso isto ndo acontega, a Globo fara a
compensagdo dos formatos conforme a disponibilidade do projeto;

A previsdo de entrega corresponde a veiculagdo de todos os formatos durante
todo o periodo do projeto. A falta de material ndo serd compensada;

A Globo se reserva o direito de proceder alteragcées na estrutura do conteddo dos
sites, e, eventualmente, substituicdes nos formatos originalmente previstos no
plano de inser¢ées. Em nenhum caso havera prejuizo na entrega comercial para o
anunciante;

Regras de veiculagdo: * Para especificagbes de material e prazos de
implementagdo, consulte a equipe de operagées comerciais através do e-mail:
opec.internet@tvliberal.com.br.

Prazo para a troca de material € de até 2 dias Gteis;

O patrocinador devera enviar uma peca institucional até 10 dias Gteis antes do
periodo de veiculagdo para ser usada como backup. O volume de midia ndo
entregue por falta de pegca devera ser faturado sem crédito;

Todas as veiculagoes com trocas de materiais que ndo forem informadas nos
prazos definidos, serdo mantidos os Ultimos materiais em exibigdo;

12.

13.

14.

15.

16.
17.

18.

19.

E de responsabilidade do patrocinador o envio correto dos materiais de midia
display e video, de acordo com os prazos e especificagdes técnicas fornecidos pela
equipe de Operagdes Comerciais;

Nao existira possibilidade de uma programagao de veiculagdo diferente.
Apresentaremos mensalmente os resultados e revisoes das previsoes futuras
baseadas no desempenho da audiéncia:

Volume total de entrega Display composto pelos formatos padrdo da Globo
(Billboard, Retangulo Médio, StickyAd e etc.);

A entrega em display ocorrera no ge (site e app) na editoria de EE. -

A entrega em Display ocorrera prioritariamente nas primeiras positions dos
conteldos e na primeira position da editoria;

Caso necessario, podera veicular nas outras positions das pdginas ja contempladas,
nas editorias de outros campeonatos e/ou em target no ge;

Oinventdrio excedente podera veicular outros anunciantes, incluindo concorrentes



Observacoes Comerciais- Acdo de Conteudo

As oportunidades aqui apresentadas sdo sugestées pré-aprovadas e poderdo ser
ajustadas de acordo com a direcdo geral do programa. Os detalhes das agdes serdo
definidos em reunido de briefing entre agéncia, anunciante e TV Liberal, e deverdo ter
aaprovagdo da diregdo artistica do programa.

O preco dos direitos autorais e conexos representa 15% do preco das agdes no
conteldo mais a cobertura das agdes na Globo.com, caso existam. Sobre esse preco
ndo haverd negociagdo e ndo incidird remuneragdo de agéncias, agenciadores ou
corretores auténomos.

Os custos de produgdo das agoes no contelddo serdo or¢ados d parte e sobre eles ndo
haverd negociagdo e ndo incidird remuneragdo de agéncias, agenciadores ou
corretores auténomos.

Os custos de produgdo sdo responsabilidade do anunciante, e podem sofrer
alteragdes apos reunido de briefing com a diregdo artistica do programa.

Caso os prazos acordados em ata apds reunido de briefing ndo sejam cumpridos, a
acdo poderd sofrer alteracdes de formato/data, visando a seguranca dos fluxos
necessarios para aentrega.

A TV Liberal se reserva o direito de trocar apresentadores, reporteres e parceiros a
frente das atracdes, sem aviso prévio, de maneira temporaria ou definitiva, por
quaisquer que sejam os motivos. Ndo serdo permitidas alteragées de data em fungdo
do talento, visto que a agdo no conteldo é caracterizada pelo programa e faixa
horaria correspondentes, salvo exceg¢des previamente negociadas.

A agdo serd considerada bem sucedida sempre que a comunicagdo principal do
anunciante for entregue

O programa tem liberdade para definir abordagem, produtos, lugares e personagens
utilizados no conteldo editorial, assim como o posicionamento das acdes
comercializadas em fungdo destes conteldos, que ndo necessariamente sdo exibidos
colados a eles. As agdes comercializadas ndo interferem no contetdo editorial.

9.

10.

1.

12.
13.

14.
15.

16.
17.

Qualquer mudanga conceitual e estrutural no formato criativo do projeto devera ser
redesenhado, reconsultado e precificado.

Os talentos envolvidos podem ter contratos pessoadis com marcas concorrentes dos
anunciantes que estardo nas agdes no contetdo do programa.

Ndo é garantido o uso ou consumo do produto por parte dos talentos envolvidos na
agao.

As acgdes no contelddo ndo sdo vendidas atreladas a duragdo da mensagem.

As agdes que inicialmente foram desenvolvidas sem cunho promocional ndo poderdo
ser transformadas em agdes promocionais.

A disponibilidade de espago devera ser consultada.

Caso o cliente feche mais de 3 agdes de conteldo, o segmento serd bloqueado para
comercializac@o durante o periodo das exibi¢oes.

A multiplicidade serd 100% em cima do valor da agdo de conteddo.

Reconhece expressamente o Autorizador que a Globo | TV Liberal, na qualidade de
detentora dos direitos patrimoniais de autor sobre o Programa e tendo em vista a
autorizacdo efetuada neste Termo, poderd, a seu exclusivo critério, livremente dele
dispor bem como seus extratos trechos ou partes, dando-lhe qualquer utilizagao
econdmica, sem que ao Autorizador caiba qualquer remuneragdo ou compensagao.
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