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carioca

plano comercial 2026



Na Globo, o futebol é mais 
que jogo. 

É a oportunidade para as marcas 
estarem associadas ao território 
que mais mexe com a emoção, 
através de um projeto que entrega: 
alcance inigualável e inovação.

A marca entra 
em campo!

Tipo de cota:

• Participação 

Resumo do Projeto
Tipo de Cota: Rede Liberal

Quant. de Cotas: 03 por mercado

Período: janeiro a março/26

Prazo de Venda: a comercialização das 
oportunidades de patrocínio poderá ser realizada 
após o início da exibição. As entregas dos primeiros 
jogos serão compensadas com mídia livre durante o 
Campeonato.

Resumo do Projeto Clique e baixe o Excel

Resumo do Projeto
Clique e baixe 
o Excel

Observações Comerciais

Observações 
Comerciais

Anexo de Formatos

Anexo de 
Formatos

Mais que alcance, 
consistência.

492 mi
de impressões nos 
conteúdos digitais do 
Campeonato Carioca nas 
redes sociais da Globo 

A Globo é a 
casa do carioca 

e fluminense.

Raça, amor e paixão 
pelo futebol

8 em 10
cariocas torcem para 
algum time de Futebol. 

Impacto 
multiplataforma

26%
mais engajamento em 
relação ao ano anterior 
nos conteúdos do GE.

Audiência e alcance 
massivo

1,8 mi
de telespectadores, 
em média, por
transmissão.

Campeonato Carioca 2026
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A TV segue 
dominante.
É o meio preferido 
para acompanhar o 
futebol ao vivo.

76% dos torcedores declaram 
preferência ao meio em 

comparação aos outros.

Mesmo com a chegada de 
outros players, 

fazem da Globo a escolha 
preferida dos torcedores.

qualidade, 
confiança e 

conveniência

TV Aberta
58%

TV Paga
19%

Estádios
15%

Redes Sociais 
e aplicativos

8%

Fonte: TM20 – pesquisa Times de Futebol e Sites de Apostas – Infomoney/Brazil Panels – 2025 – amostra: 2.000



de pessoas assistiram aos 
jogos do Campeonato Carioca 

na TV Globo

no primeiro jogo da final
em 2025.

495 mil
De alcance por jogo

BELÉM
4,6 vezes

Mais Audiência

em relação ao ano anterior 
nos conteúdos do GE.

Fonte: Kantar Ibope Media – Instar Analytics – Praças – tt. dom., tt. ind. – rat%, avrch%, cov% (consolidado) – globo, emissora 2 - quadro: fut camp carioca vivo – período: 2025 
– EDTV 2025: RJ (12.112.749), BEL (4.190.745), DF (2.910.853), MAN (2.865.562), VIT (2.074.778) | Kantar Ibope Media – Instar Analytics – Grande RJ – tt. ind., tt. dom. – rat%, 
avrch%, fid%, ats (hh:mm:ss) - globo, emissora 2 - quadros: fut camp carioca vivo – período: 2023, 2024 e 2025 | Kantar Ibope Media – Instar Analytics – praças – targets – adh% 
– globo - quadro: fut camp carioca vivo – período: 2025

O Campeonato carioca 
tem o poder de falar com 

todos os públicos!
No Cariocão, a TV Globo não 

dá chance para a 
concorrência!

Clique e acesse a pesquisa completa do Campeonato Carioca 2025

Clique e acesse a pesquisa 
completa do Campeonato 
Carioca 2025

Link com preenchimento sólido

Faixa Etária

1,7 milhões
De alcance acumulado por jogo

O Campeonato carioca tem 
o poder de falar com todos 

os públicos!

45% 55%

Em 2025 todo mundo 
ficou ligado na Globo 

e os números  de 
Belém estão aí para 

provar.

19%

37%

45%

Classe AB Classe C Classe DE

Classes Sociais

8% 8%
11%

23%

14%

36%

4-17 anos 18-24 anos 25-34 anos

35-49 anos 50-59 anos 60+
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porque jogamos com o que realmente importa 
para o público e para as marcas

A Globo é a casa
do Campeonato Carioca



A qualidade que só a Globo 
consegue oferecer e que os 
consumidores e as marcas 
conhecem, respeitam e 
confiam. Tudo isso com 
sotaque carioca.

1. Qualidade que 
gera confiança. 
Regionalismo que 
gera conexão.

Preferência 
conquistada 
na tradição

Qualidade que 
traz confiança

Regionalismo que 
traz conexão 
para as marcas

9 em cada 10 pessoas valorizam programas 
que retratam suas regiões e estados,
gostam de ouvir sotaques diferentes e
valorizam marcas que trabalham elementos 
locais em suas campanhas e produtos.

Fonte: Kantar Ibope Media – Instar Analytics – Grande RJ – tt. ind., tt. dom. – rat%, avrch%, fid%, ats (hh:mm:ss) - globo, emissora 2 - quadros: fut camp carioca vivo – período: 2023, 2024 e 
2025 |TM20 – pesquisa Times de Futebol e Sites de Apostas – Infomoney/Brazil Panels – 2025 – amostra: 2.000 |Tracking Sociedade – Pesquisa & Conhecimento Globo - 2021

5,3 vezes mais
audiência no campeonato 
carioca transmitido na TV 
Globo vs. Carioca 2025 
transmitido na concorrente

Casting local renomado, segurança na 
informação e tecnologia de ponta. A Globo 
transmite o futebol como nenhuma outra 
plataforma consegue.



De Janeiro a Março

Quartas, 21h30 
Domingos, 18h

De olho em cada lance
na tv e no digital

Cobertura 
completa

Bora pro jogo

10 partidas

3. Jogamos com o 
orgulho, tradição 
e paixão
Em 2026, o torcedor vai 
acompanhar os principais 
lances do Carioca na Globo.

São os dias e horários 
do Carioca

Com o patrocinador 
em destaque

Pré, durante e 
pós jogo



Preço Comercial participação futebol
Preço referente ao comercial de 30” no intervalo comercial das partidas.

Detalhamento de investimento por mercado:

Cotas de Participação
Multimercados:

Cotas de Participação Locais (R$):

Participação
Mercados: BEL, ALT, CAS, MAB, 
PAM, PUP E RDC

Quantidade: 3 por mercado local

Período: janeiro a março de 2026

Total de Inserções: 10

Sigla: FRJD=FGGD

Sigla: FRJ4=FGG4

*

A cota de Participação 
oferece presença local 
garantida em todas as 
transmissões.

RJE
2 COTAS

TV aberta
R$ 598.068

ge
R$ 110.000 

Valor da Cota
R$ 708.068

TODOS OS MERCADOS 
EXCETO RJE

2 COTAS

TV aberta
R$ 1.185.438

ge
R$ 177.000

Valor da Cota
R$ 1.362.438

Sudeste Nordeste Norte

RJ 507.136 SAL 154.094 ALA DF 107.032 BEL 72.232 MAN VLH 1.376

CAB 24.244 FEI 28.490 TER GO1 102.260 TAP 7.454 MUR 1.464 ARI 2.618

FRI 21.630 ITA 19.780 FNO 3.536 GO2 12.324 MAB 3.256 COI 2.240 ACR 7.728

FLU 17.156 VDC 21.468 SER RVD 10.576 RDC 2.100 HUM 3.764 CZS 1.254

RES 27.902 JUA 9.444 LZA 10.126 PAM 2.492 ITC 1.424 ROR 7.948

VIT 59.470 BAR 10.712 IBI 7.844 ALT 2.112 PIN 1.276 ROL 810

ES2 10.818 MA1 40.194 CAT 6.878 PUP 2.228 RON

COL 8.884 IMP 8.408 PRT 3.910 CAS 5.462 JIP 2.630

CAC 11.914 BAS 1.916 JAT 4.312 PAL 11.038 COA 1.838

JF 32.498 CDO 4.960 MS1 48.870 GUR 5.718

NAT 47.872 MS2 5.658 INA 7.242

NA2 15.626 POR 13.984 AMP 9.888

Resumo do Projeto
Clique e baixe 
o Excel

Mercado Preço

Belém R$ 72.232

Altamira R$ 2.112

Castanhal R$ 5.462

Marabá R$ 3.256

Paragominas R$ 2.492

Parauapebas R$ 2.228

Redenção R$ 2.100

https://tvglobocorp-my.sharepoint.com/:f:/g/personal/storagesalesexcellence_g_globo/IgCAd7TedQ5aTItsHJS39ezTAYhTyr-49nvMGXY2-Bb-Gfo?e=FRmDWT


Preço Comercial de 30” (R$)
Coef. 15”: 0,75
Preço referente ao comercial de 30” no intervalo comercial das partidas.

Lista de preços Globo janeiro/2026. Consulte a lista de preços atualizada. 
Sigla para consulta de preços na tabela FGGD.

Intervalo Comercial
Jogos de domingo 

18h

Sigla: FRJD

Marque o gol da sua marca nos 
intervalos comerciais das transmissões 
e conecte-se com uma das maiores 
paixões!

Sudeste Nordeste Norte

30” 30” 30” 30” 30” 30” 30”

RJ 47.551 SAL 14.995 ALA 3.570 DF 10.046 BEL 7.038 MAN 6.447 VLH 135

CAB 2.425 FEI 2.833 TER 3.391 GO1 10.169 TAP 732 MUR 143 ARI 258

FRI 2.155 ITA 1.919 FNO 354 GO2 1.233 MAB 323 COI 222 ACR 748

FLU 1.719 VDC 2.096 SER 4.098 RVD 1.058 RDC 211 HUM 373 CZS 124

RES 2.780 JUA 921 LZA 1.009 PAM 249 ITC 139 ROR 774

VIT 5.841 BAR 1.039 IBI 787 ALT 211 PIN 125 ROL 80

ES2 1.077 MA1 4.025 CAT 688 PUP 231 RON 1.729

COL 888 IMP 845 PRT 391 CAS 549 JIP 258

CAC 1.191 BAS 189 JAT 431 PAL 1.112 COA 180

JF 3.233 CDO 485 MS1 4.883 GUR 569

NAT 4.751 MS2 567 INA 723

NA2 1.560 POR 1.380 AMP 960

Mercado Preço

Belém R$ 7.038

Altamira R$ 211

Castanhal R$ 549

Marabá R$ 323

Paragominas R$ 249

Parauapebas R$ 231

Redenção R$ 211



Preço Comercial de 30” (R$)
Coef. 15”: 0,75
Preço referente ao comercial de 30” no intervalo comercial das partidas.

Lista de preços Globo janeiro/2026. Consulte a lista de preços atualizada. 
Sigla para consulta de preços na tabela FGG4.

Intervalo Comercial
Jogos de quarta-feira

21h30

Sigla: FRJ4

Marque o gol da sua marca nos 
intervalos comerciais das transmissões 
e conecte-se com uma das maiores 
paixões!

Sudeste Nordeste Norte

30” 30” 30” 30” 30” 30” 30”

RJ 63.364 SAL 17.067 ALA 3.633 DF 13.332 BEL 7.964 MAN 7.161 VLH 148

CAB 2.422 FEI 2.913 TER 3.375 GO1 10.454 TAP 799 MUR 160 ARI 277

FRI 2.195 ITA 2.214 FNO 352 GO2 1.230 MAB 336 COI 232 ACR 872

FLU 1.702 VDC 2.350 SER 4.029 RVD 1.056 RDC 206 HUM 390 CZS 131

RES 2.831 JUA 1.038 LZA 1.027 PAM 250 ITC 156 ROR 878

VIT 6.371 BAR 1.200 IBI 774 ALT 212 PIN 138 ROL 85

ES2 1.101 MA1 3.997 CAT 687 PUP 190 RON 1.856

COL 890 IMP 824 PRT 391 CAS 535 JIP 283

CAC 1.193 BAS 202 JAT 432 PAL 1.071 COA 199

JF 3.317 CDO 540 MS1 4.903 GUR 583

NAT 4.932 MS2 561 INA 729

NA2 1.573 POR 1.472 AMP 1.104

Mercado Preço

Belém R$ 7.964

Altamira R$ 212

Castanhal R$ 535

Marabá R$ 336

Paragominas R$ 250

Parauapebas R$ 190

Redenção R$ 206



1. O preço do patrocínio é fixo, válido para compras realizadas até 30/6/2026, 

independentemente da data de exibição.

2. Não haverá alteração de preços para pagamento antecipado, realizado 

antes do início das veiculações.

3. Considerando os prazos atípicos da proposta, consequência dos processos 

com a Federação, parceiros e calendário de jogos, a exibição dos jogos 

pode iniciar antes da comercialização. Caso isso ocorra, as entregas 

relacionadas ao jogo(s) exibido(s) serão compensadas com mídia livre no 

período do Campeonato.

4. Não há bloqueio de concorrência entre os cotistas de participação.

5. Uma cota deste projeto contempla a veiculação de uma ou mais marcas –

de uma única categoria de produto - em todas as exibidoras.

6. O projeto é composto por 10 datas de transmissão. O campeonatos 

previsto neste plano é o Campeonato Carioca, previsto para acontecer 

entre os meses de janeiro e março de 2026.

7. São esperadas alterações no calendário e na estrutura do plano comercial, 

bem como na distribuição das transmissões aos sábados previstas, que não 

afetarão a qualidade de comunicação do plano.

8. A TV Globo poderá ampliar o número de cotas deste projeto ao longo da 

temporada, sem prejuízo para os cotistas.

9. Esta proposta é composta por comerciais de 30”. Caso o anunciante queira 

veicular comerciais de 10” e 15”, deverão ser usados para conversão os 

índices 0,45 e 0,75, respectivamente. Não há redução no valor da cota. O 

crédito resultante da conversão poderá ser utilizado conforme acerto 

comercial.

10. O acerto de contas acontecerá somente no final da entrega do projeto. 

Caso o número de jogos, consequentemente o número de itens previstos 

neste projeto, seja menor que o previsto nessa proposta, a Globo se 

compromete a compensar a mídia não entregue em programa(s) de valor 

similar ou superior.

Observações comerciais | Participação

Confira as Observações Comerciais de Patrocínio

Confira as Observações 
Comerciais de Patrocínio

Confira as Observações Comerciais de Top de 5”

Confira as Observações 
Comerciais de Top de 5”

Confira as Observações Comerciais de Participação

Confira as Observações 
Comerciais de Participação

11. O inventário das transmissões do Campeonato Carioca 2026 que não 

forem comercializados através das cotas de Participação locais ficarão 

disponíveis para compra avulsa, seguindo a tabela de preços Globo. A 

compra do inventário remanescente somente ficará disponível 10 dias 

antes do mês subsequente.

12. As propriedades de arena e propriedades promocionais dos campeonatos 

transmitidos pela Globo são comercializadas pelas federações, 

confederações ou empresas determinadas por elas. Estas propriedades 

poderão ser adquiridas por concorrentes dos cotistas deste projeto;

13. Aprodução dosVTs é de responsabilidade do cotista;

14. O plano comercial segue orientações estabelecidas pelo Manual de 

Práticas: Manual de Práticas (globo.com).

15. Os formatos sugeridos no plano estarão sujeitos aos termos vigentes da 

legislação e da regulação sobre a publicidade de apostas.
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