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Mercado: Local
Periodo: 8 semanas
Quantidade de episodios: 8

Sigla: ALTA Resumo do Projeto | Cotas

Tipode Cota: Local

03/01: Inicio da exibi¢do Quantidade de Cotas por praca: 1
Prazo para Venda: 26/12/25

26/12: Fim da exibi¢do



https://tvglobocorp-my.sharepoint.com/personal/gabriela_abdo_g_globo/Documents/GP%20REALITIES%20E%20VARIEDADES/01_PATROC%C3%8DNIOS/Altas%20Horas/2026/V2%20Plano%20de%20Patroc%C3%ADnio%20Local%20Altas%20Horas%202026.xlsx?web=1
https://tvglobocorp-my.sharepoint.com/personal/gabriela_abdo_g_globo/Documents/GP%20REALITIES%20E%20VARIEDADES/01_PATROC%C3%8DNIOS/Altas%20Horas/2026/V2%20Plano%20de%20Patroc%C3%ADnio%20Local%20Altas%20Horas%202026.xlsx?web=1
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FONTE: KANTAR IBOPE MEDIA. INSTAR ANALYTICS . RM COMPLETO.DADOS CONSOLIDADOS. FID% E COV% (TOTAL INDIVIDUOS E AS 18-34 ANOS). 2025. BASE EDTV 2025: 202.917.665. X/ BUZZMONITOR.
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INTERVALO ESQUEMA COMERCIAL
COMERCIAL 1A Sebad

HORARIO*: 22h30

DURAGCAO DO PROGRAMA**: 90’
SIGLA: ALTA

PRECO DE 30"”: Confira o link abaixo
COEFICIENTE 15": 0,75

GENERO: Auditério

Clique aqui

*VAI AO AR LOGO APOS A NOVELA DAS 21h E SERA SEGUIDO PELO SUPERCINE, EXCETO EM DATAS COM REALITIES ANTES OU EVENTOS POS ALTAS HORAS. **(60’ QUANDO FOR APOS O BIG BROTHER BRASIL E ESTRELA DA CASA)


http://negociostvliberal.com.br/lista-de-precos/lista-de-precos/

@g|0b0 e TVLIBERAL IM | Insights de Midia e Mercado 2026
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Fonte: Globo Tracking - IM Altas Horas/ Média das avaliacdes das acdes de contelido no programa de 2024 e 2025
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PRECO PATROCINIO COTA LOCAL

PRECOS DE VINHETA DE ABERTURA E ENCERRAMENTO DE 3’5" E 7" | REFERENTES A 4 SEMANAS

Esquema Comercial

Mercado:Local | Periodo minimo: 8 semanas | Quantidade:1 | Prioridade de Compra: 26/12/2025

ur
R$ 9.881,50
R$ 342,50
R$ 883
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OBSERVACOES COMERCIAIS

GERAL
* O precgo do patrocinio/projeto é fixo, valido para compras realizadas entre o periodo de 1° de janeiro a 30 de junho/26, independentemente da data de exibi¢do.
* Eventuais alteragdes de precos serdo informadas e validas apenas para cotas ndo comercializadas.
* Comercializagdes superiores a 12 meses poderao sofrer alteragdes nos valores do 13° més em diante.
PAGAMENTO
* O pagamento devera ser feito até o dia 15 do més subsequente ao de veiculagdo.
TV ABERTA
* A Globo podera desenvolver outras oportunidades comerciais (cota de participagdo, agdes no conteldo etc.) ligadas aos programas. Essas oportunidades ndo poderao ser
comercializadas para concorrentes dos patrocinadores dos programas, exceto quando mencionado no plano comercial.
* Dias e hordrios de exibigdo dos programas estdo sujeitos a alteragdo.
* Asrenovagoes dos patrocinios deverdo ser informadas até 28 dias antes da Ultima veiculagdo contratada. Apds este prazo, deixa de existir a prioridade, ficando a cota disponivel
para negocia¢gdo com outro anunciante.
* A aquisi¢do minima estabelecida para compra/renovagdo seguird da seguinte forma:
- Programas didrios (seg/sex, seg/sab ou seg/dom): minimo 4 semanas, sem prioridade de renovagdo.
Obs.: para comercializagdo a partir de 8 semanas, prioridade de renovagdo de 30 dias antes do término do contrato;

- Programas semanais: minimo 8 semanas, com prioridade de renovagdo de 30 dias antes da Ultima veiculagdo contratada.
*Para agoes de conteldo, o time de planejamento devera ser consultado via briefing para o envio de projeto criativo. Além disso, antes do envio da PI, o cliente devera checar a
disponibilidade da data para exibicdo da agdo de contelido com o mesmo time.
*Esta proposta estd sujeita a bloqueio mediante contratos pessoais dos talentos envolvidos.

*Os talentos envolvidos podem ter contratos pessoadis com marcas concorrentes dos anunciantes que estardo nas agdes no contetdo do programa.




OBSERVACOES COMERCIAIS

TV ABERTA
* Nao existe posicionamento especial para exibigdo dos comerciais que fazem parte dos planos de patrocinio, exceto quando mencionado.
* As caracterizagoes dos patrocinios (abertura, encerramento, vinheta de passagem, chamadas) da programacado de linha deverdo seguir as seguintes
orientagoes:

- Video:

- Duracao de 3, 5 ou 7 segundos de imagens com movimento.

- Ndo serdo permitidas imagens de atores com movimentos labiais.

- O material nGo poderda apresentar mais do que uma marca/produto.

- Caso o programa seja patrocinado por uma linha de produtos, as imagens ndo poderdo dar destaque a nenhum produto particularmente; a
énfase deve ser apenas

na linha de produtos.

- Audio*:

- 3 segundos: maximo de 4 palavras.

- 5 segundos: maximo de 10 palavras.

- 7 segundos: maximo de 12 palavras.

- Identificagdo do patrocinador ou marca no inicio do texto.

- Se mais de uma palavra for usada para designar uma marca ou produto, serao contabilizadas individualmente

- Caso o texto apresente nimeros ou siglas, estes serdo computados por elementos, isoladamente.

- Se o programa for patrocinado por linha de produtos, poderd haver mengdo apenas da linha de produtos.*A validagdo é feitacomo
crondmetro.
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