
Plano de Patrocínio 2026

Jornal Liberal 1ª Edição

O programa que mantém o 
paraense bem informado 
em tempo real!



É o jornalismo da 
TV Liberal 

integrado com 
a sua marca!

Jornal Liberal 1ª Edição

79%
Dos interessados 
por notícias, são 

consumidores dos 
conteúdos Globo

O jornalismo da TV 
Globo alcançou 

8 em 10
Brasileiros no 1º 

semestre de 2025

Gênero de 
maior alcance  
acumulado da 

TV Globo

Resumo de 
Programação

Sigla: PTV1

Gênero: Jornalismo

Dia: Seg. a Sáb.

Horário: 11h45*

Duração: 60’

Coeficiente 15’’: 0,5

Resumo do Projeto | Cotas

Tipo de Cota: Local
Mercados: BEL, ALT, CAS, 
MAB, PAM, PUP, RDC

Quantidade de Cotas: 3 por 
mercado

Período Mínimo: 4 semanas

Preço:  Conforme plano 
comercial.

Maior cobertura do 
gênero, superior à soma 
de todos os programas 
similares das demais 
emissoras da TV Aberta.

Gênero com mais horas 
consumidas no ao vivo do 
Globoplay (TV Globo)

Líder na categoria 
News/Information

MAIOR AUDIÊNCIA
Nas manhãs da TV  Liberal o Jornal Liberal 1º Edição foi uma das 
programações que teve a maior audiência.

Fonte: Fonte: Kantar IBOPE Media. Instar AnalyticsGrande Belém. TT. Indivíduos. ATS. TT Domicílios. Rat%. (Dado Live). Faixas Manhã (06h às 12h), Tarde (12h 
às 18h), Noite (18h às 00h), Madrugada (00h às 06h) Jan a Set 2025. 

É o jornalismo local da Globo integrado com a sua 
marca!

Durante o almoço, o telespectador já sabe: é hora de ficar bem 
informado com o Praça TV 1ª Edição. Com uma cobertura completa, o 
programa aborda temas como política, economia, segurança, trânsito, 
cultura e as histórias que impactam diretamente a comunidade local. 

De segunda a sábado, o PTV1 está no ar nas telas da Globo.

Há mais de 40 anos, o Jornal Liberal 1ª Edição é o 
telejornal que acompanha o paraense na hora do 
almoço, fazendo parte da rotina e do dia a dia de 
quem vive na nossa região.

De segunda a sábado, o JL1 apresenta as principais notícias da 
manhã e a cobertura completa do que acontece na capital e no 
interior do Estado, traduzindo os fatos que impactam diretamente a 
vida da nossa gente.

Com entradas ao vivo, repórteres nos pontos mais importantes do 
Pará e entrevistas especiais, o Jornal Liberal 1ª Edição entrega 
informação no ato da notícia, com agilidade, dinamismo e o 
compromisso de mostrar a realidade do nosso estado em tempo real.



PRISCILLA CASTRO
APRESENTADORA

Há mais de uma década à frente do Jornal Liberal 1ª 
Edição, Priscilla se consolidou como uma das 
principais referências do jornalismo paraense. Todos 
os dias, conduz as informações do estado com 
seriedade, leveza e o compromisso de levar clareza 
ao telespectador.

Com 21 anos de atuação na TV Liberal, 
acompanhou momentos que marcaram o Pará: 
histórias emocionantes, desafios que refletem a 
realidade da nossa população e acontecimentos que 
transformaram a rotina de milhares de paraenses.
 
“Se colocar no lugar do outro é um bom exercício 
para o desempenho do bom jornalismo", Priscilla .



O Jornal Liberal 1ª Edição traz, ao vivo, informações 
relevantes e de qualidade sobre o que acontece em 
cada cidade. É uma ótima oportunidade para sua 
marca se destacar, captando a atenção do público 
em um momento estratégico do dia: o horário de almoço.

*Nas afiliadas, o horário de exibição pode variar conforme a grade da programação local.

Programa diário
Segunda a Sábado

11h45 às 13h00*

Jornal Liberal 1ª Edição
Mantendo o público bem 
informado em tempo real

*O HORÁRIO PODE SOFRER ALTERAÇÕES. 



61%
Mulheres

51%
Mulheres

Perfil de audiência

O público do Rio ligado nos acontecimentos locais

RJ1

+2%
em tempo dedicado 

pelo público de 
classe AB em 2025

+ de 8,7 milhões

cariocas alcançados pelo RJ1 
em todo o primeiro semestre 

de 2025.

+ de 1,2 milhão

de cariocas alcançados pelo 
RJ1 diariamente no primeiro 

semestre de 2025.

Mais domicílios 
cariocas 

alcançados 
em 2025 vs. mesmo 

período de 2025

+2%
em tempo dedicado 

pelas mulheres em 
2025

Fonte: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics – Grande Rio de Janeiro– Total Domicílios (Rat%, Cov%),Total Indivíduos (Adh%, AvRch%, Cov%), AS AB 4+ (ATS), MM ABCDE 4+ (ATS) – Dados extrapolados conforme EDTV 2025 – Universo: 202.917.665 – Período: 01/01/2025  a 30/06/2025 vs. 
01/01/2024 a 30/06/2024  | Google Analytics – Globoplay – 01/01/2025 a 30/06/2025

O Jornal Liberal 1ª Edição é a 
escolha dos paraenses,

os dados mostram isso!

de audiência que a sua principal 

concorrente em  Belém 

+89%

Fonte: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics – Mercado: BEL – PERÍODO: 01/01 a 30/06/2025 | ALT – PERÍODO: 01/04 a 06/04/2017 |  CAS – PERÍODO: 06/06 a 12/06/2025 | MAB – 10/06 a 16/06/2025 | PAM – 07/06 a 13/06/2019 | PUP – 03/06 a 09/06/2019 | RDC – 10/04 a 
16/04/2023 –  TV LIBERAL – PROGRAMA: JORNAL LIBERAL 1ª EDIÇÃO –  RAT%, SHR% E FID% - TOTAL DE INDIVÍDUOS| ÁREA DE COBERTURA: BEL – 4.453.111 | ALT – 124.342 | CAS – 605.206 | MAB – 329.120 | PAM – 105.921 | PUP – 280.992 | RDC – 92.828 

de fidelidade em Altamira 

85%

de audiência que a sua principal 

concorrente em  Marabá

+81%
de audiência em Paragominas 

22 pts
de fidelidade em  Parauapebas 

72%

de audiência  em Castanhal 

20pts

de audiência que a sua principal 

concorrente em  Redenção

+57%



PTV1
Afiliadas

Região Norte

4,3 milhões de indivíduos 
alcançados na região em 2025 
pelos jornais PTV1 locais

Audiência crescendo
+1% em audiência

Mais fidelidade
+4% em fidelidade

Mais share
+4% em  share

Em 2025

Fonte:  Kantar IBOPE Media - Instar Analytics – Região Norte- Base TLE –Fid%, Rat%, Shr%, Ats, Adh% e Av Rch% – Jornal do Amazonas 1ª Edição e Jornal Liberal 1ª Ed. - Total Domicílios e  Indivíduos -  Janeiro a Junho de 2025 vs. mesmo período do ano anterior

7,6 milhões de indivíduos 
alcançados na região em 
2025 pelos jornais PTV1 
locais

Região Nordeste

Em 2025

Mais tempo médio assistido
+1% em tempo dedicado

Mais tempo assistindo 
ao conteúdo
+4% em tempo médio antes de mudar 
de canal

Mais homens assistindo
+7% em audiência masculina



Afirmam que apenas 
marcas de qualidade 
patrocinam os 
programas da Globo

Fonte: Globo Tracking | Ad Services

Por que investir 
no Jornal Liberal 
1ª Edição?

Conexão direta com o 
públicos dos 7 mercados

Patrocinar um telejornal local é 
fortalecer o vínculo da sua marca com 
as comunidades. Esses programas têm 
relevância regional e alto engajamento, 
garantindo que sua mensagem ressoe 
com o cotidiano e os interesses do 
público em cada área de atuação.

Visibilidade com a 
credibilidade da TV Liberal.

Os telejornais locais lideram a 
audiência em suas regiões, sendo 
referência em informação e confiança. 
Ao associar-se a eles, sua marca 
reforça a imagem em mercados 
específicos com alto potencial de 
engajamento e resultados efetivos.

Quando uma marca é patrocinadora, ela não se faz apenas presente. 
Com formatos lineares em todas as exibições do programa, a marca 
acaba fazendo parte, onde a audiência gosta, valoriza e consome. O 
impacto positivo e favorabilidade sobre a marca são imediatos.



CONTEÚDO 
PTV1

VINHETA DE 
ABERTURA

VINHETA DE 
ENCERRAMENTO

Opções 1,2 e3:

1 vinheta de abertura (3”, 5’’ ou 7’’)
1 vinheta de encerramento (3”, 5’’ ou 7’’)

ENTREGA COMERCIAL

A vinheta garante frequência ao 
anunciante, e permite que o 
patrocinador tenha ganhos de 
memorização entre a abertura e o 
encerramento do programa.

Potência do linear
Oportunidades que 

Formatos da TV que 
potencializam resultados
Oportunidades que marcam 
em cada formato!



Tipo de cota: Local
Período: Mínimo 4 semanas
Nº de cotas: 3 por mercado

TV Globo
Formato: Vinheta Patrocinada ABT (ass. 3”)
Inserções: 24
Formato: Vinheta Patrocinada ENC  (ass. 3”)
Inserções: 24

Digital

Plano de patrocínio 
Afiliadas - 7 mercados

Preço abertura + encerramento 3” + digital (R$) 

mercados/afiliadas com entrega digital 
obrigatória (VGLOBO + VGLOBOPLAY)

mercados/afiliadas com entrega digital 
obrigatória (VGLOBO + VGLOBOPLAY + DAI)

mercados/afiliadas com entrega digital 
opcional (VGLOBO + VGLOBOPLAY

S
U

D
E

S
T

E

SJC 37.765 SOR 43.692 MOC 22.823 FLU 11.062 CAC 15.893 VAR 24.658

TAU 24.856 ITP 19.496 SAN 49.909 RES 18.058 JF 25.872 UBE 36.274

BAU 41.686 CAM 98.802 CAB 19.615 VIT 49.870 FAB 14.203 UBA 10.864

SJR 48.972 RIB 64.205 FRI 17.028 ES2 13.768 MTC 21.978 ITU 5.372

SCA 29.357 COL 10.336 AXA 13.556

S
U

L

RS1 146.375 STR 19.008 ERE 12.698 FOZ 17.609 SC1 67.412 JOA 11.484

CXS 34.769 STC 21.529 RGE 12.157 CAV 18.427 BLU 44.035

SMA 27.166 CAL 13.147 CUR 143.510 PR3 12.197 CHA 17.002

PEL 25.106 BAG 12.170 MAR 25.951 GAV 9.662 JOI 37.620

PFO 27.548 URU 12.078 LON 30.901 PGR 20.381 CRI 30.571

N
O

R
D

E
S

T
E CRR 18.058 ITA 16.592 CE1 67.756 BAS 1.716 NAT 38.795 TER 27.997

PET 10.230 VDC 20.117 CE2 8.580 CDO 3.736 NA2 11.048 FNO 3.194

SAL 90.011 JUA 10.230 MA1 33.053 JP 22.361 ALA 26.611 SER 31.614

FEI 23.707 BAR 11.392 IMP 7.537 CPG 12.184

C
E

N
T

R
O

-
O

E
S

T
E

GO1 89.404 LZA 9.940 PRT 3.392 MS2 8.224 ROD 11.682

GO2 14.296 IBI 8.765 JAT 4.303 POR 13.081 SNO 7.418

RVD 12.276 CAT 7.326 MS1 38.425 MT 40.709 TGS 4.778

N
O

R
T

E

BEL 55.308 ALT 1.703 INA 7.247 HUM 1.742 COA 1.531 ROR 7.207

TAP 6.217 PUP 1.782 AMP 10.771 ITC 1.307 VLH 1.214 ROL 686

MAB 2.851 CAS 4.013 MAN 37.171 PIN 1.214 ARI 2.521

RDC 1.465 PAL 11.867 MUR 1.373 RON 10.256 ACR 4.976

PAM 1.888 GUR 5.861 COI 1.043 JIP 2.231 CZS 1.135

MERCADO TV DIGITAL
TOTAL DA 

COTA

BELÉM R$ 50.280 R$ 5.028 R$ 55.308

ALTAMIRA R$ 1.548 R$ 155 R$ 1.703

CASTANHAL R$ 3.648 R$ 365 R$ 4.013

MARABÁ R$ 2.592 R$ 259 R$ 2.851

PARAGOMINAS R$ 1.716 R$ 172 R$ 1.888

PARAUAPEBAS R$ 1.620 R$ 162 R$ 1.782

REDENÇÃO R$ 1.332 R$ 133 R$ 1.465

OBS: PARA IMPRESSÕES NO DIGITAL PODEMOS CONSIDERAR: 
 BEL – 36.672; ALT – 1.032;    CAS – 2.432;    MAB – 1.728;    PAM – 1.144;    PUP – 1.080;    RDC – 888.  



Tipo de cota: Local
Período: Mínimo 4 semanas
Nº de cotas: 3 por mercado

TV Globo
Formato: Vinheta Patrocinada ABT (ass. 5”)
Inserções: 24
Formato: Vinheta Patrocinada ENC  (ass. 5”)
Inserções: 24

Digital

Plano de patrocínio 
Afiliadas - 7 mercados

Preço abertura + encerramento 5” + digital (R$) 

mercados/afiliadas com entrega digital 
obrigatória (VGLOBO + VGLOBOPLAY)

mercados/afiliadas com entrega digital 
obrigatória (VGLOBO + VGLOBOPLAY + DAI)

mercados/afiliadas com entrega digital 
opcional (VGLOBO + VGLOBOPLAY

S
U

D
E

S
T

E

SJC 56.648 SOR 65.538 MOC 34.234 FLU 16.592 CAC 23.839 VAR 36.986

TAU 37.283 ITP 29.245 SAN 74.864 RES 27.086 JF 38.808 UBE 54.410

BAU 62.528 CAM 148.203 CAB 29.423 VIT 74.804 FAB 21.305 UBA 16.295

SJR 73.458 RIB 96.307 FRI 25.542 ES2 20.651 MTC 32.967 ITU 8.059

SCA 44.035 COL 15.503 AXA 20.335

S
U

L

RS1 219.562 STR 28.512 ERE 19.048 FOZ 26.413 SC1 101.119 JOA 17.226

CXS 52.153 STC 32.294 RGE 18.236 CAV 27.641 BLU 66.053

SMA 40.748 CAL 19.721 CUR 215.266 PR3 18.295 CHA 25.502

PEL 37.660 BAG 18.256 MAR 38.927 GAV 14.494 JOI 56.430

PFO 41.323 URU 18.117 LON 46.352 PGR 30.571 CRI 45.857

N
O

R
D

E
S

T
E CRR 27.086 ITA 24.889 CE1 101.633 BAS 2.574 NAT 58.192 TER 41.996

PET 15.345 VDC 30.175 CE2 12.870 CDO 5.603 NA2 16.573 FNO 4.792

SAL 135.016 JUA 15.345 MA1 49.579 JP 33.541 ALA 39.917 SER 47.421

FEI 35.561 BAR 17.087 IMP 11.306 CPG 18.275

C
E

N
T

R
O

-
O

E
S

T
E

GO1 134.105 LZA 14.909 PRT 5.089 MS2 12.335 ROD 17.523

GO2 21.443 IBI 13.147 JAT 6.455 POR 19.622 SNO 11.128

RVD 18.414 CAT 10.989 MS1 57.638 MT 61.063 TGS 7.168

N
O

R
T

E

BEL 82.962 ALT 2.554 INA 10.870 HUM 2.614 COA 2.297 ROR 10.811

TAP 9.326 PUP 2.673 AMP 16.157 ITC 1.960 VLH 1.822 ROL 1.030

MAB 4.277 CAS 6.019 MAN 55.757 PIN 1.822 ARI 3.782

RDC 2.198 PAL 17.800 MUR 2.059 RON 15.385 ACR 7.465

PAM 2.831 GUR 8.791 COI 1.564 JIP 3.346 CZS 1.703

MERCADO TV DIGITAL
TOTAL DA 

COTA

BELÉM R$ 75.420 R$ 7.542 R$ 82.962

ALTAMIRA R$ 2.322 R$ 232 R$ 2.554

CASTANHAL R$ 5.472 R$ 547 R$ 6.019

MARABÁ R$ 3.888 R$ 389 R$ 4.277

PARAGOMINAS R$ 2.574 R$ 257 R$ 2.831

PARAUAPEBAS R$ 2.430 R$ 243 R$ 2.673

REDENÇÃO R$ 1.998 R$ 200 R$ 2.198

OBS: PARA IMPRESSÕES NO DIGITAL PODEMOS CONSIDERAR: 
 BEL – 55.008; ALT – 1.548;    CAS – 3.648;    MAB – 2.592 ;    PAM – 1.716;    PUP – 1.620;    RDC – 1.332.  



Tipo de cota: Local
Período: Mínimo 4 semanas
Nº de cotas: 3 por mercado

TV Globo
Formato: Vinheta Patrocinada ABT (ass. 7”)
Inserções: 24
Formato: Vinheta Patrocinada ENC  (ass. 7”)
Inserções: 24

Digital

Plano de patrocínio 
Afiliadas - 7 mercados

Preço abertura + encerramento 7” + digital (R$) 

mercados/afiliadas com entrega digital 
obrigatória (VGLOBO + VGLOBOPLAY) mercados/afiliadas com entrega digital 

obrigatória (VGLOBO + VGLOBOPLAY + DAI)

mercados/afiliadas com entrega digital 
opcional (VGLOBO + VGLOBOPLAY

S
U

D
E

S
T

E

SJC 60.424 SOR 69.907 MOC 36.516 FLU 17.699 CAC 25.428 VAR 39.452

TAU 39.769 ITP 31.194 SAN 79.855 RES 28.892 JF 41.395 UBE 58.038

BAU 66.697 CAM 158.083 CAB 31.384 VIT 79.791 FAB 22.725 UBA 17.382

SJR 78.355 RIB 102.728 FRI 27.245 ES2 22.028 MTC 35.165 ITU 8.596

SCA 46.971 COL 16.537 AXA 21.690

S
U

L

RS1 234.200 STR 30.413 ERE 20.317 FOZ 28.174 SC1 107.860 JOA 18.374

CXS 55.630 STC 34.447 RGE 19.452 CAV 29.484 BLU 70.456

SMA 43.465 CAL 21.036 CUR 229.617 PR3 19.515 CHA 27.203

PEL 40.170 BAG 19.473 MAR 41.522 GAV 15.460 JOI 60.192

PFO 44.077 URU 19.325 LON 49.442 PGR 32.609 CRI 48.914

N
O

R
D

E
S

T
E CRR 28.892 ITA 26.548 CE1 108.409 BAS 2.746 NAT 62.072 TER 44.796

PET 16.368 VDC 32.187 CE2 13.728 CDO 5.977 NA2 17.677 FNO 5.111

SAL 144.017 JUA 16.368 MA1 52.884 JP 35.777 ALA 42.578 SER 50.582

FEI 37.932 BAR 18.227 IMP 12.060 CPG 19.494

C
E

N
T

R
O

-
O

E
S

T
E

GO1 143.046 LZA 15.903 PRT 5.428 MS2 13.158 ROD 18.691

GO2 22.873 IBI 14.024 JAT 6.885 POR 20.930 SNO 11.869

RVD 19.642 CAT 11.722 MS1 61.480 MT 65.134 TGS 7.645

N
O

R
T

E

BEL 88.493 ALT 2.724 INA 11.595 HUM 2.788 COA 2.450 ROR 11.532

TAP 9.948 PUP 2.851 AMP 17.234 ITC 2.091 VLH 1.943 ROL 1.098

MAB 4.562 CAS 6.420 MAN 59.474 PIN 1.943 ARI 4.034

RDC 2.344 PAL 18.987 MUR 2.196 RON 16.410 ACR 7.962

PAM 3.020 GUR 9.377 COI 1.668 JIP 3.569 CZS 1.816

MERCADO TV DIGITAL
TOTAL DA 

COTA

BELÉM R$ 80.448 R$ 8.045 R$ 88.493

ALTAMIRA R$ 2.477 R$ 248 R$ 2.724

CASTANHAL R$ 5.837 R$ 584 R$ 6.420

MARABÁ R$ 4.147 R$ 415 R$ 4.562

PARAGOMINAS R$ 2.746 R$ 275 R$ 3.020

PARAUAPEBAS R$ 2.592 R$ 259 R$ 2.851

REDENÇÃO R$ 2.131 R$ 213 R$ 2.344

OBS: PARA IMPRESSÕES NO DIGITAL PODEMOS CONSIDERAR: 
 BEL – 58.675; ALT – 1.651;    CAS – 3.891;    MAB – 2.765;    PAM – 1.830;    PUP – 1.728;    RDC – 1.421.  



Sua marca tem a oportunidade de exibir comerciais no break 
dos 7 mercados da TV Liberal. Você escolhe quais! 

A possibilidade de escolher entre os mercados da TV Liberal 
permite direcionar ainda mais o alcance da sua marca. 
Isso garante que sua mensagem chegue ao público certo, 
potencializando resultados e ampliando sua presença em 
regiões estratégicas.

Clique e consulte o preço de 
exibição em cada mercado.*

http://negociostvliberal.com.br/lista-de-precos/lista-de-precos/


Observações Comerciais
Jornal Liberal 1ª Edição

.

1. O valor de patrocínio é fixo, válido para compras realizadas entre o período de 1º de janeiro e 30 de junho 
de 2026, independentemente da data de exibição. 

2. Cotas não comercializadas até este prazo poderão ter atualizações em seus valores.

3. Comercializações superiores a 12 meses poderão sofrer alteração de preços do 13° mês em diante. 

4. Eventuais alterações de preços serão informadas e válidas apenas para cotas não comercializadas.

5. Não haverá alterações de preços para pagamento antecipado, realizado antes do início das veiculações.

6. A Globo poderá ampliar o número de cotas deste projeto ao longo da temporada. Neste caso a 
determinação da duração das vinhetas de assinatura será de livre escolha de cada patrocinador, podendo 
ser distintas entre as marcas.

7. A Globo poderá desenvolver outras oportunidades comerciais como adicional ligadas aos programas. 
Essas oportunidades não poderão ser comercializadas para concorrentes dos patrocinadores dos 
programas, exceto quando mencionado no plano comercial.

8. As renovações dos patrocínios deverão ser informadas até 28 dias antes da última veiculação 
contratada. Após este prazo, deixa de existir a prioridade, ficando a cota disponível para negociação com 
outro anunciante.

9. A aquisição mínima estabelecida para compra/renovação seguirá da seguinte forma: 

10. Programas diários (seg/sex, seg/sáb ou seg/dom): mínimo 4 semanas, sem prioridade de renovação. 

11. Programas semanais: mínimo 8 semanas, com prioridade de renovação de 28 dias antes do término do 
contrato. 

12. Deverão ser emitidas autorizações distintas em relação à mídia Linear e Digital.

13. O plano de veiculação segue orientações estabelecidas pelo Manual de Práticas Comerciais, Manual de 
Formatos, Lista de Preços e Código de Ética e Conduta da Globo em caso de dúvida entrar em contado 
com OPEC ou atendimento comercial.

1. Dias e horários de exibição dos programas estão sujeitos a alteração.

2. As caracterizações dos patrocínios (abertura, encerramento, vinheta de passagem, chamadas) da 
programação de linha deverão seguir as seguintes orientações:

Vídeo:

1. Duração de 3, 5 ou 7 segundos de imagens com movimento.

2. Não serão permitidas imagens de atores com movimentos labiais.

3. O material não poderá apresentar mais do que uma marca/produto.

4. Caso o programa seja patrocinado por uma linha de produtos, as imagens não poderão dar destaque a 
nenhum produto particularmente; a ênfase deve ser apenas na linha de produtos

Áudio:

1. 3 segundos: máximo de 4 palavras.

2. 5 segundos: máximo de 10 palavras.

3. 7 segundos: máximo de 12 palavras.

4. Identificação do patrocinador ou marca no início do texto.

5. Se mais de uma palavra for usada para designar uma marca ou produto, serão contabilizadas 
individualmente.

6. Caso o texto apresente números ou siglas, estes serão computados por elementos, isoladamente.

7. Se o programa for patrocinado por linha de produtos, poderá haver menção apenas da linha de produtos.

8. Não será aceita multiplicidade nas caracterizações.

Geral TV



Observações Comerciais
Jornal Liberal 1ª Edição

.

9. Os patrocinadores poderão fazer ofertas e promoções, tanto em áudio quanto em vídeo, nas vinhetas 
caracterizadas (abertura e encerramento). A duração deve ser igual ou superior a 5 segundos, desde que 
respeitada a seguintes condições:

Áudio: 

Locução com citação do valor da oferta e/ou menção específica da promoção.

Vídeo: 

Possibilidade de mostrar explicitamente preço/oferta na tela, (informação vazada sobre fundo original do 
material, sem tarja ou fundo específico).

10. Cabe ao patrocinador arcar com os custos de envio dos seus materiais através dos players homologados 
pela Globo.

11. O patrocinador poderá utilizar o tema musical da sua campanha nas vinhetas de patrocínio, desde que 
orquestrado, sem vocal e integrando-se à trilha sonora nos programas com uma única cota de patrocínio. 
Essa trilha deve ser enviada em arquivo com extensão .mp3 e .wav para gpc-
gestaodeprojetoscomerciais@g.globo.  Para o patrocinador que não dispõe de um tema musical que 
identifique a sua marca e/ou campanha, será utilizada a trilha sonora do programa, com arranjo musical 
diferenciado.

12. Poderão ser exibidas chamadas de programação sem assinatura do patrocinador, em função de 
necessidades estratégicas e promocionais dos programas.

13. Não existe posicionamento especial para exibição dos comerciais que fazem parte dos planos de 
patrocínio, exceto quando mencionado.

14. O patrocínio do programa não bloqueia a venda de comerciais avulsos nos intervalos, inclusive para 
concorrentes.

15. Entregas de materiais, trocas, produções de peças e reutilizações deverão ser consultados à OPEC.

1. A entrega de mídia do projeto é diretamente atrelada ao período descrito no plano.

2. A mídia de patrocínio determinada é um volume pré-definido de impressões distribuídas no período do 
projeto. Caso a entrega não aconteça na sua totalidade no período, a Globo fará a compensação.

3. O patrocinador, ao adquirir o inventário no período, assume o compromisso de ocupação deste inventário, 
sem interrupção.

4. O patrocinador poderá ocupar o inventário de forma completa ou parcial. Na condição de ocupação 
completa, os patrocinadores que compartilham e adquiriram este espaço não poderão ser concorrentes 
entre si.

5. A Globo determina o inventário disponível em mídia preferencial a partir de análise de audiências 
históricas e previsões. Eventualmente, este inventário pode ser superior àquele determinado como mídia. 
Nesta condição, a Globo fará análises recorrentes que permitam a atualização do inventário disponível e o 
excedente será apresentado para compra prioritariamente aos patrocinadores.

6. O inventário excedente pode ser ocupado por outros anunciantes caso o volume excedido tenha ocorrido 
de forma aleatória (não previsível).

7. A entrega determinada em posições específicas, caso não possa ser cumprida por limitações de 
inventário, poderá ser realizada em outras posições, dentro do mesmo canal digital, assegurando que o 
patrocinador não será prejudicado.

8. As entregas determinadas são definidas sem nenhum filtro de segmentação. O patrocinador que desejar 
fazer entregas determinadas, seguindo uma segmentação, ficará subordinado à regra estabelecida no 
item anterior.

9. Na situação de inventário excedente, o patrocinador tem o direito de adquirir o novo inventário pelo preço 
original de pagamento. Outros anunciantes que queiram comprar o inventário excedente poderão 
comprá-lo na regra comercial vigente, inclusive aqueles anunciantes do mesmo setor/segmento dos 
patrocinadores.

10. Enquanto não for comercializado o patrocínio integrado (TV + Digital), os formatos comerciais que estão 
no plano poderão ser disponibilizados para venda avulsa. A partir do momento em que o patrocínio 
integrado for vendido, as entregas terão prioridade sobre qualquer venda avulsa.  
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11. Caso o patrocinador não veicule os formatos fixos descritos no plano comercial, essas entregas não serão 
acumulativas. Logo, não poderão ser veiculados posteriormente.

12. O patrocinador deverá enviar uma peça institucional até 10 dias úteis antes do período de veiculação para 
ser usada como backup. O volume de mídia não entregue por falta de peça será faturado sem crédito.

13. O patrocinador poderá pausar uma campanha sem que isso signifique o cancelamento temporário do 
serviço contratado. Portanto, o serviço pausado será faturado integralmente ao patrocinador. Neste 
caso, a Globo poderá ocupar as posições de campanha adquiridas pelo patrocinador com criativos 
próprios.

14. Com exceção dos formatos exclusivos do patrocinador, ou seja, com 100% de visibilidade, outros 
anunciantes poderão ser visualizados na home, nas páginas internas e vídeos do site patrocinado, sem 
bloqueio de qualquer segmento, inclusive segmentos concorrentes do patrocinador.

15. A Globo se reserva o direito de proceder alterações na estrutura do conteúdo dos sites e, eventualmente, 
substituições nos formatos originalmente previstos no plano de inserções. Em nenhum caso haverá 
prejuízo na entrega comercial para o patrocinador.

16. Para a veiculação de formatos rich media, consulte o Atendimento Comercial. 

17. Os formatos comerciais que permitem a utilização da extensão HTML5 devem ser enviados 
preferencialmente nesta extensão para que a sua veiculação seja exibida em qualquer browser. Materiais 
enviados em SWF ou GIF/JPG (estático) continuarão sendo aceitos, porém a sua performance/eficácia 
poderá ser inferior.

18. O prazo para troca de material é de até 2 dias úteis. Para orientações sobre o tamanho e o peso dos 
formatos comerciais, bem como o prazo de implementação das peças, favor consultar a Opec: 
opec.internet@g.globo

19. É responsabilidade do patrocinador o envio correto dos materiais de acordo com os prazos e 
especificações técnicas fornecidas pela Opec.

PARA MAIS INFORMAÇÕES, CONSULTE O ATENDIMENTO COMERCIAL.
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