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Todos os olhos estardo voltados para a celebragcdo dos 40 anos do Crian¢ca Esperanca.
Encontre aqui todas as possibilidades que conectam sua marca a esse grande projeto social!



Crianca Esperanca 2025

Uma noite de gala em celebracao aos 40 anos do Crianga
Esperanca!l
Criamos um plano comercial repleto de novidades, capaz de conectar

marcas que acreditam e querem fazer parte dessa grande corrente de
esperancga! Associe sua marca ao maior projeto de solidariedade do Brasil!

TAGS:

Mercado: Rede Liberal

Horario: Apos a Novela lll (Trés Gragas)

?r | 890/0 Sigla: CRIE, assume preco de TELA
\ dos brasileiros confiam mais Estreia: 27/10 (segunda-feira)
em marcas que apoiam

causdas sociais .
Apoio Local

Tipo de Cota: Local

Quantidade de Cotas: 1 por mercado
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Investir na educacado é
trilhar o futuro

Ao investir na educacgdo de criangas e jovens,
capacitamos ndo apenas individuos, mas
também comunidades inteiras aromperem
ciclos de pobreza e alcangarem um padrdo de
vida mais elevado.

9 em cada 10 pessoas O PIB per capita brasileiro poderia
tém a educagdo como ser 66% maior se o pais provesse
uma prioridade paraa educacgdo e salde de qualidade

familia para toda sua populagdo.

FONTE: BANCO MUNDIAL, A ORGANIZAGAO PARA A COOPERAGAO
E DESENVOLVIMENTO ECONOMICO (OCDE) | (LICHAND, DORIA,
LEAL-NETO, E FERNANDES, 2022).



Doar faz parte da
nossa historia

A solidariedade estd profundamente enraizada na cultura
brasileira, sendo o gesto de doar amplamente reconhecido e
estimulado. Seja por meio de contribui¢des individuais ou de
grandes mobilizagdes coletivas, os brasileiros revelam um forte
engajamento com o cuidado e o apoio as suas comunidades.

Em 2015, 77% da Mesmo na pandemiq,
populagdo fez algum em 2020, 66%
tipo de doagdo continuaram doando

88%

Dos brasileiros acreditam que:

“doar fazbema
quem doa”

84% dos brasileiros
realizam algum tipo
de doagdo em 2022
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40 anos

do maior projeto de
solidariedade do Brasil

Historicamente

+ 460 milhoes de reais arrecadados

+ 6 mil projetos apoiados pelo Brasil

Cercade 5 milhGes de criancgas,
adolescentes e jovens beneficiados



Crianca Esperanca 2025

Quatro décadas repletas
de histérias de superacao,
sonhos realizados e vidas
transformadas.

Ao longo dessa trajetoéria, a Globo se consolidou como forgca que
une o pais em prol da protegcdo e do desenvolvimento de
criangas e adolescentes.

Neste marco, a campanhaird aprofundar a conexdo entre o
publico e a marca Globo, valorizando ndo s6 a doagdo, mas a
iniciativa que gera futuro e permite que jovens brasileiros
sonhem. E sobre legado.




Uma noite de galaem
celebragcao aos 40
anos do Crianga
Esperancal

Esquema comercial

Data: 27/10/2025 (segunda-feira)
Exibi¢do Gnica

Duragdo: 70’ (4 blocos, 3 breaks)
Sigla: CRIE, assume preco de TELA

Prego 30": Conforme lista de preco
do proximo slide

Coeficiente 15”: 0,75

ELIANA
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Crianca Esperanca 2025

Pra ficar de olho!

O show de 40 anos do
Crianca Esperanca comeca
logo apds a novela Trés
Gracas, momento de alta

visibilidade.
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Crianga Esperanc¢a

MIDIA AVULSA

R$ 4.374
R$ 115
R$ 328
R$ 163
R$ 109
R$ 104
R$ 100

*Valores conforme lista de pregos do més vigente.




Todas as marcas que apoiam o
Crianca Esperanca estdo investindo
diretamente no futuro de milhares de

jovens brasileiros.

Mais que um ato de cidadania, € uma oportunidade poderosa de
associar aimagem da sua marca a um projeto de grande impacto
social e abrangéncia nacional.

89% dos 72%0 comprariam +76% declaram
brasileiros confiam uma marca pela SEMPRE preferirem
mais em marcas primeira vez com empresas que se
. comprometem a
gue apoiamcausas  base emseu
L. . combater
sociais posicionamento e

Crianca Esperanca 2025

Marcas que se
posicionam
ganham
relevancia




Crianca Esperanca 2025

O Crianga Esperanc¢a quer anunciantes de

Do norte ao sul do pais, para ,
I diferentes tamanhos e lugares que possam
tOdos oS bOISOs. colaborar com o projeto!

Queremos que mais marcas possam participar dessa
grande campanha!




Crianca Esperanca 2025

Para todos os bolsos e regides: os apoiadores locais participam dessa
corrente de esperanca!

Por que é um
ativo?

Com essa oportunidade,
os anunciantes locais se
associam a um conteldo
de grande prestigio e
audiéncia qualificada,
com avantagem de
direcionar a mensagem

para seu publico regional.

E o melhor dos dois
mundos:impacto e
credibilidade em escala,
com foco local.

Como vai funcionar?

Antes do show:

Teremos um programete produzido
pela Globo e veiculado no intervalo
comercial dos programas de jornalismo
locais. O anunciante assina a peca.

Durante o show:

Na passagem de um bloco e outro,
teremos a entrega do VEA (“Vocé esta
assistindo”). Nesse momento,
entregamos uma vinheta do programa
e a assinatura da marca como
oferecimento do conteldo.

O anunciante ainda terd a opgdo de
potencializar a mensagem através de 3
comerciais de 30"

.

Entregas

Opgdo1:

- Programete Globo com assinatura
de5":2BPRA+2PTV1+1PTV2

- VEA de 10": 3 insergdes

Opg¢do 2:

- Programete Globo com assinatura
de5":2BPRA+2PTV1+1PTV2

-VEA de 10": 3 insergdes

- Comercialde 30 no break”: 3

insergcoes

Extra: Digital
Regional

Possibilidade de ampliar a
associagdo do anunciante
com o Crianca Esperanga

no ambiente digital.

Mas corra que o
inventdrio é limitado!

Matéria Publicitaria
(gshow)

Banner Video (g1)
DGLOBO

1cota disponivel por praga

*Os apoiadores locais deverdo respeitar as regras de bloqueio dos patrocinadores nacionais. Para mais informagdes, consulte as observagdes comerciais.

DAI Simulcast
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. 4 ) , Formatos:
Crianga Esperanc¢a e, ——- ' . o
7 .. \ - Programete Globo com assinatura de 5"

5inser¢coes (2BPRA+2PTV1+1PTV2)
- VEA de 10" durante o show: 3 insergcdes

Preco - Cota Local - Opc¢do 1(Sem Comercial)

R$ 18.126
R$ 468
R$ 1.291
R$ 770
R$ 488
R$ 450
R$ 413

*Os apoiadores locais deverdo respeitar as regras de bloqueio dos patrocinadores nacionais. Para mais informagdes, consulte as observagdes comerciais.
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2@ 4 ¥ Formatos:
Crianga Esperanc¢a S

- Programete Globo com assinatura de 5": 5
insergcdes (2 BPRA +2PTV1+1PTV2)
- VEA de 10" durante o show: 3 insergoes

Preco - Cota Local - Opgdo 2 (Com Comercial)

I 74 A

) ; ‘ \ : - Comercial de 30" durante o show: 3 insergdes
RN /A

R$ 31.248
R$ 813
R$ 2.275
R$ 1.259
R$ 815
R$ 762
R$ 713

*Os apoiadores locais deverdo respeitar as regras de bloqueio dos patrocinadores nacionais. Para mais informagdes, consulte as observagdes comerciais.
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Possibilidade de ampliar a associagdo do anunciante

Crianca Esperanca 3 com o Crian¢a Esperanga no ambiente digital.

Extra - Digital Local “ | s U T (R
Banner Video (g1)

DGLOBO
DAI Simulcast

Impressoes Valor

PACOTE P 35.000 R$ 700

PACOTEM 75.000 R$ 1.500
PACOTEG 150.000 R$ 3.000

*Os apoiadores locais deverdo respeitar as regras de bloqueio dos patrocinadores nacionais. Para mais informagdes, consulte as observagdes comerciais.
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Observagoes comerciais

PRECO
1. O prego do patrocinio/projeto é fixo, valido para compras realizadas entre o periodo de 1° de janeiro a 31 de dezembro de 2025, independentemente do periodo de veiculagdo

PAGAMENTO

1.

O pagamento deverd ser feito até o dia 15 do més subsequente ao de veiculagdo.

PRIORIDADE
1. O patrocinador da edigdo anterior (TANG - Mondelez) tém prioridade de renovagdo até 15/08/2025 (16h, hordrio de Brasilia) na cota BENS DE CONSUMO. As demais cotas
estardo disponiveis para seus respectivos segmentos a partir da data de langamento do plano.

GERAIS

1.
2.

3.

12.
13.
14.

Prazo de comercializagdo: 31/08/2025, até as 16h, hordrio de Brasilia.

Os patrocinadores do show tém prioridade de compra das cotas de apoio (Mesdes) até 31/08/2025 as 16h (horario de Brasilia). Em paralelo, essas cotas poderdo ser
comercializadas para outros anunciantes, mas so6 serdo confirmadas apés o término dessa prioridade.

Essas oportunidades ndo poderdo ser comercializadas para concorrentes dos patrocinadores deste projeto, desde que as cotas de patrocinio tenham sido adquiridas até o prazo
de comercializagdo descrito no plano.

A efetivacdo do patrocinio nacional implica no blogueio automatico para anunciantes concorrentes do mesmo segmento nas pragas locais. Para garantir a viabilidade das
ativagdes regionais e respeitar os prazos de produgdo, consideramos como referéncia o prazo de até trés semanas antes da exibigdo do programa para confirmag¢do das cotas
locais.

O patrocinio nacional bloqueia outros anunciantes nacionais do mesmo segmento.

Entre as demais cotas ndo ha bloqueio de concorréncia.

Este plano ndo podera ser comercializado para clientes da categoria de bebidas alcodlicas.

Dias e horarios de exibigdo do programa estdo sujeitos a alteragdo.

A Globo podera desenvolver outras oportunidades comerciais ligadas ao projeto. Essas oportunidades ndo poderdo ser comercializadas para concorrentes dos patrocinadores
deste projeto, desde que as cotas de patrocinio tenham sido adquiridas até o prazo de comercializagdo descrito no plano.

. NGo existe posicionamento especial para exibicdo dos comerciais que fazem parte dos planos de patrocinio, exceto quando mencionado.
. A Globo se reservano direito de aumentar o nimero de cotas disponiveis ao mercado e também novas cotas/oportunidades extras, de acordo com os seus interesses

comerciais.

Deverdo ser emitidas autorizagdes distintas em relagdo a midia TV aberta, TV por assinatura e Digital.

A produgdo das vinhetas de 5" (texto com até 10 palavras) e comercial é responsabilidade do patrocinador.

Cabe ao patrocinador arcar com os custos de envio dos seus materiais através dos players homologados pela Globo. Para mais informagdes consulte a Lista de Pregos.



Observacoes comerciais

15. O uso da marca do projeto deve ser submetido d avaliagdo e autorizagdo da Globo.

16. A Globo podera exibir chamadas adicionais sem a marca do patrocinador, em fungdo de necessidades estratégicas e/ou promocionais.

17. O cliente devera enviar materiais distintos para: TV Globo, Canais Pagos e Digital;

18. ATV Globo, digital e canais pagos se reservam o direito de proceder a alteragdes ou substituicdes em todas as atividades e datas descritas no projeto, sem prejuizo na entrega para
os patrocinadores;

19. O acerto de contas se dard individualmente, por veiculo, no final do projeto pelo total de inser¢des ou propriedades, e ndo por item, isoladamente;

20. O Plano de veiculagdo segue orientagdes estabelecidas pelo Manual de Praticas Comerciais , Manual de Formatos, Lista de Precos da Rede globo e Cédigo de Etica e Conduta do
Grupo globo;

21. As publicidades de TV poderdo ser entregues no modelo de transmissdo simulcasting, no GloboPlay, mas é algo que pode ser modificado conforme interesse comercial da Globo, a
qualquer tempo;

22. Os custos e as negociagdes de licenciamento serdo tratados a parte, de acordo com a necessidade de cada patrocinador;

23. O show serd ao vivo, portanto, caso a agdo preveja gravagdo prévia precisard passar por validagdo Globo e terd impacto no custo de produgdo.

24. Qualquer ativagdo de plateia, agdo no show ou no mesdo precisard passar por validagdo do artistico Globo, mediante briefing detalhado do cliente.

25. O custo de produgdo serd definido mediante briefing do cliente.

26. Caso existam exigéncias especificas para os castings contratados a parte, elas serdo contempladas no custo de produgdo.

27. Os prazos de pré-produgdo e produgdo estardo condicionados ao cumprimento de um cronograma a ser estabelecido em comum acordo entre a Globo e cliente.

28. O cronograma precisard ser respeitado. Qualquer atraso no cumprimento das entregas previstas inviabilizara o projeto.

Sempre que as atividades forem interrompidas por conveniéncia ou necessidade do cliente, a contagem do tempo serd interrompida e o cronograma fisico financeiro, remanejado.
29. Caso o projeto final seja reprovado pelo contratante ou venha a ser cancelado durante a execugdo, fica como remuneragdo pelas horas despendidas nas etapas preliminares o
equivalente a 70% (setenta por cento) do valor total deste orgamento.

Informagdes arespeito dos produtos, ndo previstos no projeto inicial, ou solicitadas posteriormente, bem como a reformulagdo do produto final apés aprovagdo, serdo objeto de
orgcamento complementar a ser submetido ao cliente.

30. O prego dos direitos autorais e conexos representa 15% do prego das agdes no conteldo. Sobre esse prego ndo haverd negociagdo e ndo incidird remuneragdo de

agéncias, agenciadores ou corretores auténomos.

31. O fornecimento da arte do logo e outros materiais solicitados pela Globo em alta resolugdo sdo dever do cliente.

32 Referéncias e briefing geral detalhado sdo dever do cliente.

33. Os apresentadores precisardo ser consultados para a agdo comercial tanto no quesito disponibilidade quanto de bloqueio de marca. Caso exista bloqueio, as agdes poderdo ser
entregues por outros talentos.

34. O direcional de apresentador vird do artistico Globo, mediante briefing.

35. As agdes ndo contemplam direitos musicais e ndo podem ocorrer durante suas apresentagdes.
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Observacoes comerciais

VEA

REGRAS DE NEGOCIO

- Formato disponivel exclusivamente para Planos de Patrocinio, tanto Nacionais quanto Locais. Ndo podera ser comercializado de formas avulsas;

* Quantidade de Cotas Local: 1 cota por praga;

* A cota local sofrera bloqueio de segmento do patrocinador Nacional do programa; Para garantir a viabilidade das ativagdes regionais e respeitar os prazos de produgdo,
consideramos como referéncia o prazo de até trés semanas antes da exibi¢do do programa para confirmagdo das cotas locais.

* Para o formato ser trabalhado no plano comercial, € necessario um alinhamento prévio com todas as areas envolvidas no processo (Produtos, Canal, OPEC e Formatos);

PRECIFICAGAO
- Indice de Conversdo do Formato: 0,75 (sob o valor de 30" do programa/faixa hordria);
* A Globo oferece ao anunciante a possibilidade de utilizagdo de materiais de 15" ou 10", sem altera¢do no indice de conversao;

ESPECIFICAGOES MATERIAIS

* Avinheta em questdo podera ter sua minutagem total em 15" ou 10", considerando sempre a cabeg¢a do programa em 5” e a vinheta da Marca em 10" ou 5", conforme
disponibilidade do Anunciante.

+ O formato de 10" ou 5" do Anunciante deve ser enviado finalizado (sem dudio) para a Globo, que fara a finalizagdo do mesmo com inclusao de trilha e locugdo;

* Formato sem custo de produg¢do, com possibilidade de trocas quinzenais.

+ As produgdes referentes as vendas feitas pelas afiliadas Globo, serdo feitas pelos times de produgdo comercial das mesmas, seguindo a cabe¢a do programa e guideline
enviados pela Produgdo Comercial Globo.
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