
Plano comercial



Projeto disponível nas 7 
praças da TV Liberal, em um 
ambiente de credibilidade e 
confiança.

O g1 em 1 minuto trata de vários 
assuntos, atualizando o telespectador 
do que aconteceu nas manhãs, tardes e 
noites no Brasil e no mundo.

Boletim 
jornalístico da 
Globo com os 

principais  
destaques do dia 

no g1 

Mercado: Local

ARGUMENTOS DE VENDA

TAGS: Jornalismo Regionais

Tipo de cota: local

Mercado: Rede Liberal

Quantidade de cotas: 1 por mercado

Valores: Clique e veja o preço por mercado

RESUMO DO PROJETO  | COTAS

As marcas podem se conectar 
ao público local, de acordo 
com a sua estratégia.

O jornalismo da Globo tem 
credibilidade com a audiência

Estratégias multiplataformas 
estão mais presentes na 
jornada do consumidor

Sessão da Tarde: Boletim exibido no programa

g1: Pacote de mídia display e vídeo geolocalizada

OPORTUNIDADES OPCIONAIS



Clique para Navegar

Território Cota 
e preços

Q&A



Clique para voltar ao menu

Território



Entre os temas mais relevantes no consumo das mídias, os 
noticiários se destacam ao ocupar duas das dez primeiras 
posições:

Suelen Bastos
Apresentadora g1 em 1 minuto

1. 2. 3. 4. 5.

6. 7. 8. 9. 10.

Noticiários 
nacionais ou 
locais

Humor Moda, beleza 
e saúde

Esportes 
em geral

Estudos 
acadêmicos 
ou educação

Novelas 
de TV

Futebol Receitas, 
culinária ou 
gastronomia

Noticiários 
internacionais

Casa e 
decoração

Fonte:  Kantar IBOPE Media - Target Group Index Brasil - Português-TG BR 2024 R3 – Pessoas – Consumo de Media Graphics
– Audiência Total Televisão e Streaming - Temas de interesse  na mídia em geral - Copyright TGI LATINA 2024

entre os consumidores Globo
5% maior

O interesse 
por notícias é

Território Cota Q&A



dos interessados por 
notícias são consumidores 

dos conteúdos Globo

Fonte:  Kantar IBOPE Media - Target Group Index Brasil - Português-TG BR 2024 R3 – Pessoas  - Globo 
multiplataforma U30d-Copyright TGI LATINA 2024

Túlio Mello
Apresentador g1 em 1 minuto

Território Cota Q&A



Eu vi, li e escutei

Eu confio

Top1
Principal fonte de informação 
da internet entre os usuários 

de notícias

+119%
de visualizações 

que o segundo portal mais 
acessado da categoria 

9 em 10
internautas do g1 
acessaram o site 
mais de uma vez 

no período

Fonte: ComScore – Key Measures – Media News/Information – May/24 | Google Analytics – Dados internos – G1 - 01/01/2024 a 30/06/2024

Território Cota Q&A



Publicidade 
em alta

92% têm algum 
meio como fonte 

para decisão de 
compra¹

A publicidade tem grande importância para os 
consumidores de notícias da Globo. Ela influencia 
suas escolhas e decisões de compra.

Através de anúncios nos diversos meios de 
comunicação, as marcas alcançam um amplo 
público, transmitem mensagens relevantes e 
impacta efetivamente os consumidores.

56% prestam mais 
atenção aos anúncios em 
sites que confiam²

¹ Fonte:  Kantar IBOPE Media - Target Group Index Brasil - Português-TG BR 2024 R3 – Pessoas  - Universo: 
69.3 milhões de pessoas consumidoras dos conteúdos Globo multiplataforma – Copyright – TGI LATINA 2024 
²  Fonte: ComScore – Key Measures – Media News/Information – Nov/24  . |  Kantar IBOPE Media.Target Group
Index TG Digital View 2024 R1 – Filtro: Entre usuários de Internet (U30d) 

Espectadores Globo & 
Consumidores de notícias

Território Cota Q&A



Um boletim jornalístico 
com os principais  
destaques do dia no g1. 

O conteúdo aborda diversos assuntos, atualizando o 
telespectador sobre o que aconteceu de mais 

importante no Brasil e no mundo. Através de um QR Code
exibido na TV, a audiência pode conferir mais detalhes 

daquela notícia pela web ou pelo app do g1.

O g1 em um minuto conecta os consumidores que 
buscam notícias atualizadas de forma rápida e  concisa. 

Carol Prado
Apresentadora g1 em 1 minuto

Território Cota Q&A



Um boletim jornalístico 
com os principais  
destaques do dia no g1. 

O noticiário é exibido de segunda a sexta nos intervalos 
dos programas Vale a Pena Ver de Novo e Sessão da 

Tarde, e durante o programa Encontro. Já no sábado, o 
boletim é exibido no programa É de Casa.

Paula Paiva
Apresentadora g1 em 1 minuto

Território Cota Q&A



Cotas

Clique para voltar ao menu



Tipo de cota: Local

Mercado: Rede Liberal

Número de cotas: 1 por mercado

Preço da cota: Clique e veja o 
preço por mercado

Preço da

Cota

Território Cotas Q&A



Conteúdo de 
confiança + 
entrega regional

Entregáveis do 
patrocínio

Awareness com o 
envelopamento do 
patrocínio na TV Globo

Boletim Vale a Pena Ver de Novo

Audiência complementar
com os conteúdos no g1

Oportunidade para marcas se 
associarem, regionalmente, 
ao conteúdo do g1 em 1 minuto 
na TV Globo e no g1.

Vinheta de assinatura (5”) exibida 
no final de cada boletim.

Boletim Sessão da Tarde

Vinheta de assinatura (5”) exibida 
no final de cada boletim.

Mídia display e/ou vídeo

Volume determinado de mídia com 
geolocalização para cidades/regiões 
do mercado adquirido

pessoas afirmam que apenas 
marcas de qualidade patrocinam 
os programas da Globo²

² Fonte: Globo Tracking | Ad Services

Território Cotas Q&A



Vinheta de 
encerramento do 
boletim. 

A cada boletim exibido¹, o patrocinador se associa a este 
conteúdo relevante e de confiança através da exibição de 

uma vinheta de encerramento de 5”.

A exibição é local, possibilitando que a marca atue de acordo 
com sua estratégia de comunicação em cada mercado 

Clique aqui

Para ver o exemplo

Território Cotas Q&A

¹ A entrega no Vale a Pena Ver de Novo é obrigatória. As demais entregas são opcionais.

https://youtu.be/cipy2N4KlsY


Um pacote de mídia display e/ou vídeo, geolocalizado para a sua região, em um 
ambiente seguro e de credibilidade com a audiência.

g1 em 1 minuto
O que acontece no seu bairro e no 
mundo é notícia no g1

g1 local home do g1 nacional

g1 em 1 minuto

Território Cotas Q&A



plano geral da cota¹

formato programa inserções

Vinheta de assinatura (5”) Vale a Pena Ver de Novo 1 por programa

opcional²

formato programa inserções

Vinheta de assinatura (5”) Sessão da Tarde 1 por programa

site formato
entrega 

determinada

g1 em 1 minuto, g1 praça e 
g1 (home)

Display conforme tabela ao lado

g1 em 1 minuto, g1 praça e 
g1 (home)

Pre-Roll conforme tabela ao lado

opcional²

¹ As entregas opcionais só poderão ser comercializadas para o patrocinador que adquirir a entrega obrigatória.

Território Cotas Q&A

mercado formato
entrega 

determinada

BEL
Display 21.488 

Pre-Roll 25.785 

ALT
Display 624 

Pre-Roll 749 

CAS
Display 1.373 

Pre-Roll 1.647 

MAB
Display 827 

Pre-Roll 992 

PAM
Display 669 

Pre-Roll 803 

PUP
Display 596 

Pre-Roll 716 

RDC
Display 512 

Pre-Roll 614 



Valor da Cota

BEL R$ 28.650

ALT R$ 833

CAS R$ 1.830

MAB R$ 1.103

PAM R$ 893

PUP R$ 795

RDC R$ 683

Preço por cota – 1 cota por mercado
Vale a Pena Ver de Novo | entrega obrigatória

* Preço referente ao período de 4 
semanas (28 dias)

Território Cotas Q&A

Centro-



Preço por cota – 1 cota por mercado
Sessão da Tarde | entrega opcional

Território Cotas Q&A

* Preço referente ao período de 4 
semanas (28 dias)

Valor da Cota

BEL R$ 15.450

ALT R$ 675

CAS R$ 1.125

MAB R$ 750

PAM R$ 675

PUP R$ 600

RDC R$ 600



Preço por cota – 1 cota por mercado
digital | entrega opcional

Centro-

Território Cotas Q&A

* Preço referente ao período de 4 
semanas (28 dias) 

Valor da Cota

BEL R$ 4.298

ALT R$ 125

CAS R$ 275

MAB R$ 165

PAM R$ 134

PUP R$ 119

RDC R$ 102



Q&A
Clique para voltar ao menu



01

02

As entregas digitais deste plano foram 
estrategicamente construídas para 
potencializar os resultados do patrocínio, 
ampliando os pontos de contato da marca 
no território.

O g1 em 1 minuto é um boletim do Jornalismo 
Globo e a sua exibição no intervalo dos 
programas Vale a Pena Ver de Novo e 
Sessão da Tarde é uma decisão editorial. 
Por esse motivo, não é possível alterar a 
programação.

As duas 
perguntas que 
a gente mais 
escuta!

Território Cotas Q&A



observações comerciais
Gerais
- O preço da cota é fixo, válido para compras realizadas no período de 1º de janeiro a 30 de junho de 2025, independentemente da data de exibição;
- Cotas não comercializadas até este prazo, poderão ter seus valores atualizados;
- Comercializações superiores a 12 meses poderão sofrer alteração de preços do 13° mês em diante;
- Não haverá alteração de preços para pagamento antecipado, realizado antes do início dos veiculações;
- Eventuais alterações de preços serão informadas e válidas apenas para cotas não comercializadas;
- Prazo da data de compra para o início da exibição: 5 dias úteis;

- A Globo poderá desenvolver outras oportunidades comerciais ligadas ao patrocínio do g1 em 1 minuto. Essas oportunidades não poderão ser comercializadas para concorrentes dos 
patrocinadores deste produto, exceto quando mencionado no plano comercial;

- As entregas opcionais só poderão ser comercializadas para o patrocinador que adquirir a entrega obrigatória;
- Não  poderá  ocorrer a troca da entrega obrigatória pelas entregas opcionais;
- Os valores foram calculados com base em vinhetas de 5“;
- As assinaturas de 5” no patrocínio não poderão ser alteradas por assinaturas de 7”;
- Dias e horários de exibição dos programas estão sujeitos a alterações;
- Os boletins exibidos nos programas Encontro e É de Casa não fazem parte da entrega deste projeto, pois são exibidos durante o conteúdo destes programas, inviabilizando a possibilidade de 

incluir vinhetas de assinatura das marcas;
- Não existe posicionamento especial para exibição dos boletins que fazem parte deste plano de patrocínio;
- A aquisição mínima estabelecida para compra/renovação seguirá da seguinte forma:

Programas diários (seg/sex, seg/sáb ou seg/dom): mínimo 4 semanas, sem prioridade de renovação.
Obs.: para comercialização a partir de 8 semanas, prioridade de renovação de 28 dias  antes do término do contrato;



observações comerciais
- As caracterizações dos patrocínios (abertura, encerramento, vinheta de passagem, chamadas) da programação de linha deverão seguir as seguintes orientações:

Vídeo:
Duração de 5” de imagens com movimento.
Não serão permitidas imagens de atores com movimentos labiais.
O material não poderá apresentar mais do que uma marca/produto.
Caso o boletim seja patrocinado por uma linha de produtos, as imagens não poderão dar destaque a nenhum produto particularmente; a ênfase deve ser apenas na linha de produtos.
Áudio:
5 segundos: máximo de 10 palavras.
Identificação do patrocinador ou marca no início do texto.
Se mais de uma palavra for usada para designar uma marca ou produto, serão contabilizadas individualmente
Caso o texto apresente números ou siglas, estes serão computados por elementos, isoladamente.
Se os boletins forem patrocinados por linha de produtos, poderá haver menção apenas da linha de produtos.
A validação é feita com o cronômetro.

- Não será aceita multiplicidade nas caracterizações;
- Cabe ao patrocinador arcar com os custos de envio dos seus materiais através dos players homologados pela Globo;
- O patrocínio do boletim não bloqueia a venda de ações no conteúdo, formatos especiais e comerciais avulsos nos intervalos dos programas onde ele é exibido, inclusive para concorrentes.
- O plano de veiculação segue orientações estabelecidas pelo Manual de Práticas Comerciais, Manual de Formatos, Lista de Preços e Código de Ética e Conduta da Globo em caso de dúvida 

entrar em contado com OPEC ou atendimento comercial;
- Entregas de materiais, trocas, produções de peças e reutilizações deverão ser consultados à OPEC;

DIGITAL
- Volume de impressões e investimentos mínimos por mercado adquirido. A entrega digital deste projeto contempla um volume de mídia determinada, sem nenhum tipo de bloqueio de posição 

ou de concorrência. O volume de impressões apresentado no plano refere-se a entrega de formatos Display. Caso haja entrega de Vídeo, o referencial será o valor de investimento mínimo, 
sendo possível adaptar o volume de impressões;

- Ambiente de veiculação: O projeto deverá ser veiculado nas editorias: g1 em 1 minuto e/ou g1 Praça e g1 (Home);
- Mídia Determinada: Um volume pré-definido de impressões do projeto em determinado período. O pacote será considerado entregue em sua totalidade quando todo o volume pré-definido 

for entregue respeitando o período e sazonalidade de consumo do projeto; caso isto não aconteça, a Globo fará a compensação dos formatos conforme a disponibilidade do projeto; 
- A entrega de display ocorrerá nos formatos Billboard, Retângulo, Maxiboard e Meia Página;
- Formato de Video Ads de 6’’ sem skip, até 15’’ com ou sem skip, e acima de 15’’ obrigatoriamente com skip, podendo ser em pré, mid ou pós-roll no conteúdo;



observações comerciais
- A entrega  nos vídeos assistidos ocorrerá nas páginas g1 em 1 minuto, g1 praça e g1 home;
- Regra de frequência será ajustada conforme interesses do patrocinador e alinhadas com a experiência do usuário da Globo;
- Toda a entrega de mídia deste plano é baseada em análise histórica de audiência, portanto o volume de entrega pode variar de acordo com a audiência do site no período do projeto. A 

veiculação da mídia deste projeto está sujeita a disponibilidade de inventário no período da campanha;
- O inventário excedente pode ser ocupado por outros anunciantes caso o volume excedido tenha ocorrido de forma aleatória (não previsível), podendo inclusive ser comercializado para 

concorrentes;
- Regra de compra de inventário: O anunciante ao adquirir parcialmente ou completamente o inventário no período assume o compromisso de ocupação deste inventário, sem interrupção.
- Na situação de compra de inventário excedente o anunciante corrente do espaço digital com volume incrementado tem o direito de adquirir o novo inventário pelo preço original de 

pagamento;
- Outros anunciantes que queiram comprar o inventário excedente poderão comprá-lo na regra comercial vigente;
- O inventário disponível para cada site desta proposta estará sob consulta conforme solicitação do anunciante;
- Regra de concorrência: A condição para se evitar a concorrência de anunciantes da mesma categoria de produtos ou segmentos é que o grupo de anunciantes adquira 100% do inventário 

disponível e determinado, observadas as condições do item 4;
- Regra de pausa de campanha: Qualquer anunciante pode pausar uma campanha sem que isso signifique o cancelamento temporário do serviço contratado. Portanto, o serviço pausado será 

faturado integralmente ao anunciante, independentemente da pausa de campanha. Sendo assim, a Globo poderá ocupar as posições de campanha adquiridas pelo anunciante com criativos 
próprios para divulgação de seu conteúdo;

- Para especificações de material e prazos de implementação, consulte a equipe de operações comerciais através do e-mail: opec.internet@g.globo
- Prazo para a troca de material é de até 4 dias úteis;
- É de responsabilidade do anunciante o envio correto dos materiais de mídia display e vídeo, de acordo com os prazos e especificações técnicas fornecidos pela equipe de Operações 

Comerciais;
- Relatórios de terceiros não terão validade como comprovação de entrega de campanha;

mailto:opec.internet@g.globo

