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Bom Dia Sabado
chega para destacar a relevancia que a Globo
atribui as noticias de cada regido do Brasil.

Com produgdo em Sao Paulo e ancorado por Marcelo Pereira e Sabina
Simonato, o programa contard com a participagdo ao vivo de jornalistas de
diversas cidades, que trardo comentarios sobre as noticias regionais.
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RESUMO DO PROJETO | COTAS

Tipo de cota: Local
Quantidade de cotas: 03

Periodo minimo de compra:. 8 semanas
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Sem aten¢do, ndo hd memoéria.
Sem memodria, ndo hd marca.

ATV é uma powerhouse da atengdo.
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Fonte: Media Science - A Revolugdio da Atengdo | Globo em parceria com Forebrain | 2024
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O jornalismo da
Globo e referéncia
indiscutivel no Brasil.

Referéncia de altos indices de audiéncia e
influéncia nacional nos diversos meios em

que estd presente.

Espectadores Globo & Consumidores de noticias

70%

dos espectadores
assistiram aos

telejornais da Globo

na TV aberta

112
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Fonte: Kantar IBOPE Media - Target Group Index Brasil - Portugués-TG BR 2024 R1 — Midia U7d- Pessoas-Copyright TGI LATINA 2024

74%

utilizaram o
Globoplay
para consumir
noticias

118

76%

acessaram portais
da Globo na
internet para se
informar

122

73%

acompanharam
conteddos
jornalisticos da Globo
na TV por assinatura

116

Além dos altos indices de afinidade em todos os meios




Sabado é um momento para se relacionar
com a casa sem a pressdo da semana.

“Mood" do sdbado de manha dos brasileiros
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Bom dia
Sabado

Telejornal chega para todo Brasil
destacando arelevancia que a Globo
atribui as noticias de cadaregido.

O Bom Dia Sdbado tem como objetivo iniciar o fim de semana dos

telespectadores com as principais informagdes sobre o Brasil e suas
comunidades, destacando a importéncia que a Globo da a comunicagdo

com cada regido.
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Resumo de _
programacao

Sigla: BOMS Dia: Sdbados

Género: Jornalismo  Horario: 6:50*

Coeficiente15: 0,5 Duragdo: 60’

*Em alguns mercados o hordrio e a duracdo do programa podem sofrer alteracdes.
** Previs@o de inicio do programa: Fev/2025
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O papel das entregas
de patrocinio linear

Vinhetas de patrocinio sdo MUITO eficientes em As vinhetas de encerramento chancelam o
impulsionar a resposta de engajamento patrocinador junto aos telespectadores, com
atencional para a comunicagéo da marca durante aproveitamento de marca determinado no
o comercial que é precedido pelo formato. final do contetdo do programa.

VINHETAS DE CONTEUDO VINHETAS DE CONTEUDO VINHETAS DE
ABERTURA BOM DIA SABADO PASSAGEM BOM DIA SABADO ENCERRAMENTO

As vinhetas de passagem ajudam ainda mais no
envelopamento do programa e na
memorizag¢do da comunicagdo, principalmente
quando estdo acompanhadas de elementos do

comercial da campanha. Adicione comerciais no break
do programa para aumentar a
visibilidade da sua marca!
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Esquema comercial
@® tvglobo (A TvLBERAL

Quantidade de cotas:
3 cotas por mercado

Tipo de cota:
Mercado local

Periodo:
de Fevereiro a Dezembro 2025

Plano de insergoes TV por programa*:

* 1vinhetade aberturadeb”
* ]vinheta de passagem de 5"
* 1vinheta de encerramento de 5"

* Cotas locais na TV Globo existe a opgdo da troca da assinatura (abertura e encerramento) para 7" ou 3" sem alteragdo no prego. Caso o patrocinador opte pela assinatura de 3" nas caracterizagdes de
abertura e encerramento, serd adicionado um comercial de 10" no intervalo do programa. A vinheta de passagem é mantida com duragdo de 5”.



ento | 04 semanas

@®tvglobo | (A TvLBERAL

Mercado
Belém
Altamira
Castanhal
Maraba
Paragominas

Parauapebas

Redencdo



isibilidade?

®@C

1erciais no break das 7 pragas da TV Liberal. Vocé escolhe quais!

Mercado
Belém
Altamira
Castanhal
Maraba
Paragominas
Parauapebas

Redencdo

ULSA

Preco
R$ 1777
R$ 42
R$ 110
R$ 113
R$ 62
R$ 45
R$ 39



Observacoes

O precgo da cota é fixo, valido para compras readlizadas até 31/12/2025, independentemente da data de exibigdo. Comercializagdes superiores a 12 meses
poderdo sofrer alteragdo de pregos do 13° més em diante.

Eventuais alteragdes de precos serdo informadas e validas apenas para cotas ndo comercializadas.
O pagamento deverd ser feito até o dia 15 do més subsequente ao de veiculagdo.

A Globo podera desenvolver outras oportunidades comerciais (cotas extras de patrocinio, top de 5 segundos, cota de participag¢do, quadros etc.) ligadas ao
programa. Essas oportunidades ndo poderdo ser comercializadas para concorrentes do patrocinador deste projeto.

Dias e hordrios de exibigcdo do programa estdo sujeitos a alteragdo.

As renovagdes dos patrocinios deverdo ser informadas até 30 dias antes da Gltima veiculagdo contratada. Apos este prazo, deixa de existir a prioridade,
ficando a cota disponivel para negociagdo com outro anunciante.

A aquisi¢do minima estabelecida para compra/renovagdo deverd ser consultada o atendimento comercial. Obs.: para comercializagdo a partir de 8
semanas, prioridade de renovagao de 30 dias antes do término do contrato; periodos inferiores a esse ndo havera prioridade de renovagdo.

Apos a comercializagdo o anunciante terd no maximo 30 dias para entrar com os materiais para exibi¢do, e ndo poderdo ser feita comercializagdes com
prazos maiores que este parainicio das entregas.

Ndo existe posicionamento especial para exibigcdo dos comerciais que fazem parte dos planos de patrocinio, exceto quando mencionado.
O patrocinio do programa ndo bloqueia a venda de comerciais avulsos nos intervalos, inclusive para concorrentes.

Marcas de categorias de produtos concorrentes do patrocinio ndo poderdo estar/comprar formatos especiais no intervalo do programa, tais como Break
Exclusivo, Primeirissima posi¢do e inser¢des Inter programas.



Observacoes

* Ascaracterizagdes dos patrocinios (abertura, encerramento, vinheta de passagem, chamadas) da programagdo de linha deverdo seguir as seguintes
orientagoes:

* VIDEO: Duragdo de 3,5 ou 7 segundos de imagens com movimento. Nao serdo permitidasimagens de atores com movimentos labiais. O material ndo
poderd apresentar mais do que uma marca/produto. Caso o programa seja patrocinado por uma linha de produtos, as imagens ndo poderdo dar
destaque a nenhum produto particularmente; a énfase deve ser apenas nalinha de produtos.

« AUDIO*: 3segundos: maximo de 4 palavras. 5 segundos: maximo de 10 palavras. 7 segundos: méximo de 12 palavras. Identificagdo do patrocinador ou
marca no inicio do texto. Se mais de uma palavra for usada para designar uma marca ou produto, serdo contabilizadas individualmente. Caso o texto
apresente nimeros ou siglas, estes serdo computados por elementos, isoladamente. Se o programa for patrocinado por linha de produtos, poderda haver
meng¢do apenas da linha de produtos. A validagdo é feita com o cronémetro.

* Os patrocinadores poderdo fazer ofertas e promogdes, tanto em dudio quanto em video, nas vinhetas caracterizadas (abertura, encerramento,
chamada, passagem, bloco, etc.). A duragdo deve serigual ou superior a 5 segundos, desde que respeitada a seguintes condi¢des: Audio: Locugdo com
citagdo do valor da oferta e/ ou mengdo especifica da promogdo. Video: Possibilidade de mostrar explicitamente prego/oferta na telq, (informagdo
vazada sobre fundo original do material, sem tarja ou fundo especifico).

* Nao serd aceita multiplicidade nas caracterizagoes.

* Cabe ao patrocinador arcar com os custos de envio dos seus materiais através dos players homologados pela Globo. Para mais informagdes consulte a
Lista de Precos.

* O programa pode ter projetos especiais comercializados, na TV e/ou no Digital, que ndo bloqueiam o patrocinio.
* Deverdo ser emitidas autorizagdes distintas em relagdo a midia TV Globo, Digital.

* O plano de veiculagdo segue orientagdes estabelecidas pelo Manual de Praticas Comerciais, Manual de Formatos, Lista de Precos e Codigo de Eticae
Conduta do Grupo Globo.

* Ousodevinhetas e comerciais para diferente produtos, devera seguir a regra do Manual de Praticas Comerciais, que estabelece que os produtos devem
ser da mesma categoria.






